LEI N°. 342, DE 19 DE SETEMBRO DE 2018

Institui o Plano Municipal de Turismo de Pinto
Bandeira/RS.

O PREFEITO MUNICIPAL DE PINTO BANDEIRA

Fago saber que a Camara Municipal de Vereadores aprovou e eu sanciono a
seguinte Lei:

Art. 1° E instituido o Plano Municipal de Turismo constante no anexo, parte
integrante desta lei, o qual contém a proposta do turismo do Municipio de Pinto
Bandeira, definindo as diretrizes, os objetivos e as metas.

Paragrafo Unico. O Plano Municipal de Turismo tera duragao de 04 (quatro)
anos, a contar da publicagao da presente Lei.

Art. 2° E de competéncia do Conselho Municipal de Turismo de Pinto Bandeira
proceder ao acompanhamento e as avaliagbes periodicas do Plano Municipal de
Turismo para sua implantagdo e operacionalizagao.

Art. 3° O Municipio divulgara o Plano Municipal de Turismo para a populagao
visando a participagéo no acompanhamento de sua execugao.

Art. 4° Esta lei sera regulamentada por Decreto, no que couber.

Art. 5° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

GABINETE DO PREFEITO DE PINT BANDEIRA, aos dezenove dias do més
de setembro de 2018. \_‘
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Mensagem do Prefeito de Pinto Bandeira

A IMPORTANCIA DO TURISMO

A atividade turistica nos Gltimos anos tem sido de extrema importincia no que diz respeito ao
desenvolvimento e crescimento da economia mundial, pois, além de promover a inclusdo
social, gerar oportunidade de emprego e renda, o turismo detém hoje grande parte do PIB de
muitos paises que tém melhorado suas condi¢des econémicas em decorréncia do avanco que
o setor tem proporcionado.

A atividade turistica pode constituir um investimento inicial gerador do processo ramificador
da economia local, e por extensdo, regional. E com esta ideia que investir no turismo pode ser
uma alternativa positiva para o municipio de Pinto Bandeira, como complementagdo da
economia e um maior desenvolvimento da cidade.

Para fortalecer as discussGes sobre o turismo é necessaria a parceria dos setores publico e
privado. Assim podem ser discutidas e analisadas as prioridades para que se possa planejar e
executar projetos para o desenvolvimento do setor da regido.

E preciso criar oportunidades de negocios para atrair mais turistas, seja com eventos ou
projetos ligados a gastronomia, a cultura, 3 musica regional, entre tantas outras ofertas. Além
disso, nosso municipio possui uma localizagio geogréfica privilegiada, a natureza é exuberante
e oferece varios pontos que podem ser explorados ou visitados pelos turistas.

Em longo prazo, os beneficios trazidos pelo turismo no Municipio serdo muitos, tanto sociais
como econdmicos, e a participagdo da comunidade durante o processo, direta ou
indiretamente, seja cuidando da limpeza da sua rua, da fachada da sua casa, arborizaco, no

atendimento ao turista com os mais diversos tipos de informagdo, colaborara para que estes
beneficios sejam ainda maiores.

Frente a todas estas potencialidades e possibilidades, nio ha porque se esperar mais para
fomentar o turismo em nosso Municipio e ver prosperar o nome de Pinto Bandeira em todo
pais e até mesmo no exterior, visto que nossa colonizagio ¢ italiana.

Hadair Ferrari
Prefeito Municipal de Pinto Bandeira




Mensagem da Secretdria Municipal de
Educacgao, Cultura, Turismo, Esporte,
Lazer, Assisténcia Social e Habitacao

O turismo, nas Ultimas décadas, tem se apresentado como alternativa de desenvolvimento de
cidades, regies e paises. E fendmeno social, econdmico e cultural, pois fomenta e amplia o
desenvolvimento socicecondmico, gera emprego e renda, promove a identidade local e
contribui para a preservagdo dos bens naturais e do patriménio histérico.

Assim, com o objetivo de ordenar as agdes referentes ao turismo, o Municipio de Pinto
Bandeira apresenta o Plano Municipal de Turismo, ferramenta de gestdo e pilar que
possibilitara a efetivagdo eficaz das ag0es turisticas locais.

Como ferramenta de gestdo, o Plano Municipal de Turismo permitird ao Municipio planejar e
coordenar o turismo local. Como pilar, muito mais do que um conjunto de propostas,

apresenta-se como instrumento condutor das politicas que norteiam a atividade turistica de
Pinto Bandeira.

Almejamos com este projeto, que é fruto da coletividade, promover um novo tempo para o
turismo de Pinto Bandeira. Manifestamos nossa gratiddo a todos aqueles que participaram e
contribuiram desse momento de reflexdo e construgdo.

Angelita Pavan Poloni
Secretaria de Educagdo, Cultura, Turismo, Esporte,
Lazer, Assisténcia Social e Habitacao



Apresentacao e Metodologia

O objetivo do presente estudo é construir o Plano Municipal de Desenvolvimento Turistico
{PMT) e o Plano Municipal de Marketing (PMKT) de Pinto Bandeira, focando em a¢des a serem
desenvolvidas no periodo de 2018 a 2022.

tos no desenvol vimento

A metodologia foi adaptada do Estudo de Competitividade dos 65 Destinos Indutores,
realizado pelo Ministério do Turismo e Fundacdo Getdlio Vargas, privilegiando o planejamento
participativo e integrado do turismo. Sendo assim, foi realizada a palestra “Inovacdo e
Criatividade no Turismo”, realizada no dia 06 de marco de 2018, pela consultora Ivane Favero,
visando a sensibilizacdo para a temdtica e, no dia seguinte foi realizada a Oficina de
Planejamento do Turismo, durante o turno da manhd e tarde, com a participagio de
representantes do setor publico, empresarios e comunidade.

Na palestra houve a participagdo de grande ptblico que foram recepcionados pelo Prefeito
Municipal, Hadair Ferrari, e pela Secretaria de Educagdo, Cultura, Turismo, Esporte, Lazer,
Assisténcia Social e Habitacdo, Angelita Pavan Poloni. O Prefeito se manifestou falando sobre a
potencialidade turistica do municipio, seu forte valor cultural e a expectativa para que o
desenvolvimento da atividade ocorra de forma sustentdvel. Também presentes outras
autoridades, representando o poder legislativo e o trade turistico local e regional.

A construgdo do PMT e do PMKT, no que diz respeito a Oficina, foi conduzida pela consultora
Ivane Favero e contou com cerca de 25 pessoas presentes, que ressaltaram a importdncia do
momento vivido por Pinto Bandeira, no que tange ao desenvolvimento do turismo, ja que
novos investimentos demonstram o interesse pela regido como destino turistico.

Houve, logo apds, a introdugdo e apresentagdo da metodologia, por parte da Consultora tvane
Favero, comentando sobre o momento passado, mas trazendo a leitura do presente, um

momento mais oportuno para o desenvolvimento do turismo, dado o préprio crescimento da
atividade na regido, especialmente na regido da Serra Gatcha.

Em seguida, a consultora mediou a formacdo de 4 grupos de trabalho, que foram divididos
pelos seguintes eixos:

e [nfraestrutura: Infraestrutura Geral e Acesso;



Turismo: Servigos e Equipamentos Turisticos, Atrativos Turisticos e Politicas Publicas:
Politica PUblica, Cooperagdo Regional e Monitoramento;

Economia: Economia Local e Capacidade Empresarial e Sustentabilidade: Aspectos
Ambientais, Aspectos Sociais e Aspectos Culturais;

Marketing; Eventos: Estabelecer um calendario de eventos (foco no turismo) —
existentes e novos.

O grupo construiu, assim, as forgas, fraquezas, ameacas e oportunidades (Andlise Swot ou
Matriz Fofa), além da Missdo, Visao de Futuro e Posicionamento. Foi sugerido que os grupos
avaliassem também os Eventos, sendo qgue o calendario de eventos foi entregue para o grupo
responsavel pelo segmento.

Norteiam este estudo a busca por:

Bem estar da comunidade
Natureza protegida
Crescimento econdmico
Satisfacdo do cliente
Cultura auténtica

Conforme proposta, o Plano de Desenvolvimento do Turismo e o Plano de Marketing Turistico
serdo apresentados num documento Unico, haja vista que o Plano de Marketing foi
incorporado a Dimensdo Marketing e Promogéo Turistica, de acordo com a metodologia
desenvolvida pelo Ministério do Turismo.



Secretaria de Educagao, Cultura, Turismo,
Esporte, Lazer, Assisténcia Social e Habitacao
de Pinto Bandeira

A Secretaria de Educa¢do, Cultura, Turismo, Esporte, Lazer, Assisténcia Social e Habitag3o,

compete desenvolver e executar as atividades educacionais exercidas pelo Municipio,
especialmente as relacionadas a Educagdo Infantil e Ensino Fundamental, manutencio de
bibliotecas, preservagdo, desenvolvimento e a difusdo das atividades culturais e turisticas do
Municipio. Compete também a promog¢do do esporte amador e do lazer. Ainda, compete
auxiliar a habitagdo, a recuperagdo e a melhoria das condi¢des de vida dos grupos em estado
de necessidade, especialmente ao menor carente, desenvolvendo programas de a¢3o social.

A Secretaria de Educacdo, Cultura, Turismo, Esporte, Lazer, Assisténcia Social e Habitacdo est4

localizada na Rua Almirante Barroso, 6 — Sala 3. A Secretaria esta sob a responsabilidade de
Angelita Pavan Poloni.

E-mail: educacao@pintobandeira.rs.gov.br
Telefone: 54 3468-0063

Horario de Atendimento da Secretaria: 07h 30min as 11h 30min e 13h as 17h



Analise Macroambiental

O turismo é um dos setores econdmicos que crescem mais rapidamente no mundo,
representando 9% do PIB mundial. E responsével pela geracdo de 1 em cada 11 empregos.
Movimenta 1,4 bilhdes de doélares, representando 6% das exportagbes internacionais, a
“exportacdo invisivel”, j4 que pressupdem que o produto seja consumido no local em que é
produzido, ou seja, o préprio destino turistico.

A Organizagdo Mundial do Turismo — OMT, afirma que é o turismo a chave para o
desenvolvimento, a prosperidade e o bem-estar. Nos ultimos anos se observa a entrada de
mais paises no circuito de destinos turisticos mundiais, onde o turismo tem promovido o
progresso socioecondmico, mediante a obtencdo de divisas advindas das exportagdes, da
criacdo de emprego e da abertura de novas empresas, além da execucdo de infraestruturas.

Apesar de alguns percalgos ocasionados pela movimentagdo da economia mundial, o turismo
internacional tem registrado um crescimento praticamente ininterrupto. De acordo com dados
da OMT, desde o0s 25 mithGes de turistas que viajaram em 1950, passando pelos 278 milhdes
em 1980, os 528 milhdes em 1995, até os 1.087 milhGes em 2013, o fluxo turistico
internacional continua crescendo {OMT).

Gréfico 1: Crescimento do fluxo turistico mundial
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Fonte: OMT. Elaborado pela autora.

Esta analise demonstra que o turismo é um importante setor para a economia global. Depois
da crise financiaria em 2007-08, demonstrou uma forte capacidade de retomada ao
crescimento econdmico. Segundo dados da OMT, Os turistas de todo o mundo gastaram US$

1,5 trilhdo em viagens internacionais no ano passado, um crescimento de USS$ 48 bilhdes em
relagdo a 2013, e uma média de USS 4 bilhdes por dia.

O Turismo impacta a economia em trés modos distintos:



e Direto: por meio da utilizagdo de meios de hospedagem (resorts, hotéis, pousadas,
casas de temporadas, campings), transporte (terrestre, maritimo, aéreo),
entretenimento e atragdes;

e Indireto: com investimentos publicos e privados em projetos para a construgao de
novas estruturas turisticas e manutengdo das j& existentes, gerando maior demanda
aos fornecedores que alimentam toda a cadeia produtiva;

e Induzido: através do consumo de alimentos e bebidas, roupas, habitagdo, bens
durdveis e recreagdo.

A industria do turismo é transversal e formada por diferentes empresas que produzem bens e
servigos importantes para a economia, proporcionando bem-estar tanto para os visitantes
como para os residentes de uma determinada destinag¢ao.

Como produto, o turismo depende da acio de diversos agentes para chegar até o seu
consumidor final. S3o eles:

e Produtores: turistas, transportadoras, agentes receptivos (hotéis, albergues,
campings), fornecedores de servigos local;

e Distribuidores: Operadoras e agéncias de viagens;

e Facilitadores: Fornecedores de financiamentos;

e Consumidores: Passageiros / turistas.

Com relacio ao comportamento do consumidor e as novas organizagdes € formas de venda, o
turismo tem sido fortemente influenciado pelo surgimento de novos formatos de negdcios. Da
agéncia de viagens convencional, com atendimento de balcdo, o mercado migra para os
startups do segmento de e-commerce de viagens. H4, assim, uma mudanga de comportamento
e processos, passando da intermediacio para a desintermediagdo, quands o consumidor
acessa diretamente a empresa e realiza a reserva e compra.

Um dos exemplos de inavagdo do setor de start-ups globais é o o Airbnb, uma plataforma on-
line de compartilhamento de hospedagem, que encerrou 2014 com um valor de mercado de
USS 10 bilhdes, chamando a atenc¢do dos principais fundos de investimento em tecnologia.
Tudo comecou em 2008, quando dois designers com um espago extra em casa hospedaram
trés viajantes que estavam em busca de um lugar para ficar, hoje criaram uma rede de mais de
1 milhdo de acomodagdes e 25 milhGes de hdspedes no mundo.

O surgimento das redes sociais também influenciou o setor, onde os destinos turisticos, seus
atrativos e empresas, passaram a ser divulgados pelos usuarios, instantaneamente, para o
mundo todo. O Facebook, o instagran e o Foursquare sdo apenas alguns exemplos dos
inimeros aplicativos que surgem diariamente, visando facilitar a vida do viajante. O e-
commerce social é uma realidade, aproveitado corretamente por algumas empresas e ainda
ignorado por outras. No entanto, a previsdo é de que, de acordo com o Boletim de Tendéncia
do Turismo, editado pelo SEBRAE em junho de 2014, as compras on-line continuem crescendo,
com projecdo de 120% até 2019, chegando a mais de 31 milhdes de consumidores.

Atualmente, a escoiha do destino se da em sites de viagens como o TripAdvisor, Mochileiro,
Aprendiz de Viajante (53%); em sites de agéncias on-line — OTAs (47%) e em sites de
companhias aéreas, hotéis e outros provedores (38%). Somente 31% dos turistas ja decidiram
seu destino ao iniciarem o planejamento da viagem (SEBRAE, 2014).
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Aplicativos como o Booking e o Tripadvisor explicitam o SAC 2.0, onde ha a transparéncia total
da satisfagdo ou insatisfagdo do cliente, sem um controle da empresa que somente pode, e
deve, acompanhar e dar retorno sobre a opinido dos usudrios. J& outros como o Decolar e
Trivago, além do Booking, sdo cada vez mais utilizados para a reserva de hotéis. Mesmo
cobrando percentuais sobre as reservas efetivadas, as parcerias destas OTAs com 0s hotéis
estdo crescendo a cada ano, pois colocam os diferentes meios de hospedagens nas
“prateleiras” virtuais mais acessadas. Assim, alguns hotéis e pousadas, preferem pagar este
percentual (em torno de 10%) do que investir em sites de busca (como o Google), onde pagam
por cada click na palavra investida. Ambas as estratégias sdo interessantes, cabe ao
empreendimento escolher qual se adapta melhor ao perfil do negécio e qual dara melhor
retorno.

Ha um novo perfil de consumidor do turismo, ele ¢ de 16 a 30 anos, ligado as tecnologias, e
conectado a internet e s redes sociais. Principalmente por meio de smartphones acessa uma
gama imensa de informagdes. Ainda, segundo o Boletim de Tendéncias, mais da metade
desses turistas aproveitam uma viagem a trabalho para realizar mais atividades de lazer, muito
diferente do publico mais velho (SEBRAE, 2014). Assim, conhecer e operar no mercado on-line
e no e-commerce social é fundamental para que as empresas do setor turistico sobrevivam.

TENDENCIAS DO SEGMENTO

De acordo com a Organizacdo Mundial do Turismo — OMT (2015) sdo estes os principais
desafios para o desenvolvimento do turismo:

Desenvolvimento de infraestruturas e facilitagdo das viagens;
Interconectividade aérea;

Governanca e coordenacio entre os governos nacionais, regionais e locais;
Atracgdo de investimentos;

Parcerias de iniciativas publico-privadas;

Planejamento e desenvolvimento de produtos inovadores;

Promocgio e marketing desenvolvendo marcas para os destinos;

e Seguranga;

e Qualidade e precos competitivos;

e Capacitagdo dos profissionais.

e © o o o

Como tendéncias do turismo mundial, se observa a busca por experiéncias e vivéncias. A
Economia da Experiéncia deve perpassar todos os segmentos da atividade turistica, sendo
trabalhada transversalmente. A Economia Criativa, da mesma forma, pode ser trabalhada em
diferentes areas da atividade turistica, principalmente com foco na dinamiza¢do da cultura
local. Um exemplo é a crescente procura por destinos gastrondmicos que pautem sua oferta
na qualidade € na identidade local.

Ao longo dos ultimos anos, diversos pesquisadores tem apontado a ameac¢a que 0 turismo
sofre, com as crises econdmicas mundiais, sendo um dos primeiros cortes que as pessoas
fariam em seu orgamento, as despesas de viagens. O turismo, de acordo com a tabela de
Maslow, estaria no topo da pirdmide e, portanto, seria supérfluo. Ocorre que o
comportamento humano tem apresentado uma sensivel mudanga neste aspecto. Observa-se,
como afirmam os entrevistados da Revista Epoca (1/2/2015) “Compre experiéncias e nao
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coisas”, que as viagens estdo sendo priorizadas, em detrimento de investimentos em bens e
produtos tangiveis.

Outra tendéncia observada, conforme ja apresentado, é a migragdo do turismo agenciado pelo
turismo particular, Cada vez mais, as pessoas decidem suas viagens por meio de pesquisas na
internet. Além dos sites das empresas e destinos, cada vez mais o consumidor acessa
aplicativos, sites de compras coletivas, OTAs e outras ferramentas, avaliando a opinido dos
consumidores, antes de definir pela compra. Com a globalizag3o, o avango de tecnologias e da
internet, o processo entre o produtor e o consumidor final deixa de ser passivo para ser ativo.
A Internet passa a ser instrumento ideal para confrontar pregos e vantagens que levardo a
escolha da melhor oferta. Essa nova demanda propiciou a entrada de novos negdcios no
mercado e também novas formas de distribuiciio através de canais on line. Para o segmento de
agéncias, esta realidade forca a tomada de uma nova postura, com a consulta especializada, a
busca de parcerias, aliangas estratégicas, ou a inser¢do no e-commerce. Os hotéis também
precisam estar adaptados aos viajantes hiperconectados, implantando inovacdes na venda
direta, tecnologia e publicidade, com estratégias multicanal, que abarquem a internet, as
redes sociais, aplicativos méveis e meta-buscadores. Para todos os segmentos do turismo se
faz necessario disponibilizar um mix de canais que permitem responderem em tempo real,
com atendimento personalizado e durante 0 momento da compra, ao turista.

Dentre os segmentos do turismo desenvolvidos no Estado, o enoturismo se apresenta como
um diferencial, com forga, inclusive, de captagdo de turistas estrangeiros. O segmento ja éuma
forte alavanca econdémica para as vinicolas e mobiliza uma grande rede de organizacdes e
pessoas em ambientes rurais, onde é mais dificil instalar industrias. Somente para se ter um
parametro, na Espanha cerca de 42.000 vinicolas receberam 2 milhdes de visitantes em 2014,
gerando mais de 50.000 empregos. O Rio Grande do Sul ndo possui uma medi¢dc do nimero
de visitantes nas vinicolas espalhadas por diversas regides turisticas, especialmente na Serra
Galicha e Campanha. No entanto, percebe-se que este é um segmento gque tem ampliado e se
qualificado cada vez mais. Somente no Vale dos Vinhedos, mais de 400.000 turistas ja sdo
atraidos pela oferta enoturistica.

Diversos estudos apontam o aumento da expectativa de vida. O Ministério do Turismo
divulgou, em margo deste ano, gue os brasileiros idosos estdo viajando mais. De acordo com
levantamento do orgdo, turistas com mais de 60 anos fizeram pelo menos 18 milhdes de
viagens em 2014, um aumento de 11% nos ultimos quatro anos.

Devido & importancia do turismo na economia mundial e sua suscetibilidade as questdes

apresentadas, é fundamental a unido das instituicdes, em prol da construcao conjunta de uma
politica macro de desenvolvimento sustentavel do setor.
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Apresentacdo do Territorio

Pinto Bandeira — Sintese Histdrica

O fendmeno migratério europeu ao territério americano que caracteriza o final do século XiX e
o inicio do século XX esta ligado a transformagdes sociais, politicas e econdémicas da época em
ambos os continentes.

No que diz respeito & imigragio italiana ao sul o Brasil pode-se afirmar que, na Italia, a
populacdo experimentava as consequéncias da revolugdo industrial, caracterizada pelos altos
impostos e pelo desemprego e, no Brasil, mais especificamente no Rio Grande do Sul, onde a
maior parte do territério era desabitada e a mdo-de-obra era basicamente escrava, a
imigracdo representava a real possibilidade de superagéo de tais problemas.

O porto de Génova, ao norte da Italia, era o local da partida. A travessia, que durava pouco
mais de um més, era feita em navios sobrecarregados. Chegavam ao Rio de Janeiro e, apos a
quarentena na Casa dos Imigrantes, os viajantes eram transportados a vapores até Porto
Alegre, numa viagem de mais ou menos dez dias. Ao chegarem eram alojados em construcdes
precarias ou dormiam nas ruas e pragas proximas ao porto. Da capital galicha seguiam em
pequenas embarcagdes para Montenegro, Sdo Sebastido do Cai e Rio Pardo. A viagem até a
serra era feita em dois ou trés dias, a pé, no lombo de cavalos ou em carretas, através de
estreitos caminhos abertos, por eles mesmos, na densa mata.

No ano de 1876 instala-se em Pinto Bandeira o primeiro grupo de italianos. De posse de seus
lotes e instrumentos de trabalho, separados das familias vizinhas pela densa mata, era
necessario enfrentar as adversidades: iniciar o desmatamento, construir a provisdria casa e
realizar os primeiros plantios. Até o ano de 1880, varios grupos chegaram ocupando terras
localizadas na Linha Jansen, na Linha Jacinto e na Linha Silva Pinto, hoje Linha Anunciata.

Consigo, além de muita disposicdo para o trabalho, trouxeram profundo sentimento de
religiosidade e fé. Inicialmente, sem um local comum para as celebrac¢des, reuniam-se scb uma

arvore ou numa das casas para recitar o santo rosdrio. Apds a oragao faziam o filé e festejavam
a vida.

Em 12 de maio de 1902, o senhor Anténio Joaquim Marques de Carvalho Junior, Intendente do
municipio de Bento Gongalves, em conformidade com o artigo 14 da Lei Organica Municipal,

decretou a mudanga do nome da localidade. A partir desta data, de Silva Pinto passa a chamar-
se Nova Pompeia.

Pelo Ato Municipal n® 4, de 15 de janeiro de 1913, Nova Pompeia foi elevada a condigdo de
distrito de Bento Gongalves tendo como primeiro subprefeito o senhor Livio Arpini. Neste

i3




mesmo ano também foi instalado o cartdrio, sendo o senhor Cristévdo Luzzatto o primeiro

titular.

O nome Nova Pompeia foi alterado para Pinto Bandeira pelo Decreto n® 7.842, de 30 de junho
de 1938, quando as vésperas da deflagragdo da Segunda Guerra Mundial, foi proibida a lingua
italiana no pais e, consequentemente, todos os nomes de origem italiana foram abolidos.
Assim, em homenagem ao militar rio-grandense Rafael Pinto Bandeira, o distrito passa a
denominar-se Pinto Bandeira.

Pinto Bandeira foi emancipado de Bento Gongalves em 16 de abril de 1996 pela Lei Estadual n?
10.749/1996. As primeiras eleigdes ocorreram em 1° de outubro de 2000, elegendo como
prefeito o senhor Severino Jodo Pavan. A instalagdo do Municipio deu-se em 12 de janeiro de
2001. Em 2003, uma liminar do STF, determinou a que Pinto Bandeira retornasse a condi¢do
de distrito de Bento Gongalves.

Em 30 de junho de 2010, por decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF), a localidade
recuperou novamente sua autonomia politica. As eleicGes municipais aconteceram em 07 de
outubro de 2012. O senhor Jodo Feliciano Menezes Pizzio foi eleito prefeito. Em 12 de janeiro
de 2013, o Municipio foi reinstalado.

O atual prefeito, o senhor Hadair Ferrari, foi eleito em outubro de 2016 e tomou posse em 12
de janeiro de 2017. O vice-prefeito é o senhor Daniel Marini Pavan que também responde pela
Secretaria Municipal de Agricultura, Pecuéria, Comércio, Industria e Meio Ambiente.

Fonte: http://www.pintobandeira.rs.gov.br/secao.php?id=2

DADOS DEMOGRAFIC

Populacdo total de 2.847 habitantes {IBGE- 2017)
Orgamento do Municipio para 2018: RS 13.800.000,00
PIB per capita 16.618,07 RS [2015

IDMH: ... (2017)

Pelo Censo de 2010 conta, ao todo, com 965 domicilios. Destes 249 compdem o nucleo urbano.
Gentilico: pintobandeirense

Area do municipio: 105,072 KM?;
Acessos:

SUL: Bento Gongalves

LESTE: Farroupilha

OESTE: Bento Gongalves

NORTE: Farroupilha

N3o possui bairros.

Distancia da Capital {(POA): 138 Km
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Unidade federativa: Rio Grande do Sul — RS
Mesorregidio: Nordeste Rio-Grandense
Microrregido: Caxias do Sul

Regido metropolitana: Serra Gaticha

pinto Bandeira estd geograficomente situada entre os vales dos rios Burati e das Antas. As
altitudes em relacdo ao nivel do mar oscilam entre 150 e 800 metros. A densa mata mesclada as
lavouras agricolas, especialmente, de uva e péssego, compdem o relevo e a vegetagdo do
Municipio. O clima é subtropical, apresentando estacdes bem definidas.

Municipios limftrofes: Bento Gongalves, Farroupitha, Nova Roma do Sul e Verandpolis

Latitude: Sul -29.096211 S

Longitude: West Greenwich -51.450463 W

Altitude: 643m

Clima: Subtropical — temperatura média de 17,32C e pluviosidade média anual de 1767mm
Temperatura: no verdo chega a 36°C; no inverno pode chegar a -06°C

toriq porg ver, ouvir e conior

15



Caracteristicas da Demanda Turistica

Para a definicdo da demanda atual e potencial, foram consideradas as informagdes fornecidas
pelos participantes da Oficina, bem como dados de pesquisas realizadas na Regido.

DEFINICAO DE PUBLICO

Origem principal: moradores das capitais e grandes cidades, especialmente de Porto Alegre, Rio de
janeiro e S3o Paulo; elevada escolaridade e renda mensal média; casados; viajam de carro;
geralmente acompanhado per familiares, ou apenas o casal. Normalmente passam apenas o dia na
cidade.

Organizam a viagem por sugest3o de parentes e amigos.

Numero de turistas por ano — aproximadamente 40 mii (estimativa)

Nos anos de 2009 e 2011 foram realizadas pesquisas visando identificar o perfil do turista que
visita a Regido Uva e Vinho. Assim, considerando a importéncia de um perfil qualitativo que
oriente as acdes de planejamento e marketing do destino, apresenta-se, em linhas gerais, o
perfil do turista efetivo ou potencial, que ja estd circulando pela regido:

e A maior parte dos turistas é oriunda da Regido Sul, especiaimente do Rio Grande do
Sul (80%);

e Em segundo lugar, a Regido Sudeste é o principal polo emissivo, especialmente Sdo
Paulo;

e A maior parte dos turistas viaja com a familia e de carro. Grupos ainda viajam de
onibus (muitos da 32 idade). Casais chegam de avido e locam automdveis no
aeroporto;

e Turistas internacionais sdo minoria na regido. A maior incidéncia se da motivados por
eventos profissionais;

e A maior parte possui de 30 a 60 anos, nivel superior, profissdes diversas e numa faixa
de renda alta.

e De acordo com as pesquisas, os turistas buscam viver a cultura e a identidade do
destino.



Oferta Turistica

Pinto Bandeira é vizinho e emancipado de Bento Gongalves, um dos 65 Destinos Indutores do
Turismo do Brasil, sendo que se localiza muito préximo do consagrado roteiro Caminhos de
Pedra.

Destino procurado pelo enoturismo, principalmente, em fungdo das vinicolas que integram a
Associacdo dos Produtores de Vinho de Pinto Bandeira, mas também por seus eventos, alguns
retomados e fortalecidos. Também é destino do segmento religioso, j& que possui um
Santudrio Mariano.

Importante se ter em conta que o municipio faz parte da Regido da Serra Gatcha, o que deve
ser ressaltado na promoc¢do do destino, haja vista que esta € uma das regides mais
desenvolvida turisticamente no Rio Grande do Sul.

Expectativas

No inicio da Oficina de Planejamento do Turismo foram levantadas as expectativas dos
participantes quanto ac presente Plano, sendo destacadas:

Formar base para o desenvolvimento do turismo

Preparar e organizar 0 municipio para receber bem o turista

Buscar o comprometimento de todos

Promover a uniao de todos

Fortalecer o envolvimento da comunidade

Saber mais sobre Pinto Bandeira

Buscar a consciéncia da nossa realidade

Entender quais s30 as novas possibilidades

* N&o visar o lucro so para si, mas para a comunidade (ndo ser ganancioso)
¢ Ter consciéncia do que é trabalhar com turismo (abrir m3o dos feriados e finais de
semana)

Descobrir o nosso potencial e valoriza-lo

Trabalhar muito o ser e depois o ter

Ser hospitaleiro — em que e como?

Envolver os jovens (estimular)

Divulgar o que se tem e o que se é (aproveitar a midia espontanea)
Cobrar um valor justo (oferta)

* Trazer as pessoas de volta e estimular que os jovens permaneg¢am aqui
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Visao de Futuro

O grupo presente na Oficina elencou alguns apontamentos sobre como objetivam ver Pinto

Bandeira, no que tange ao turismo, no futuro. Com base nestes apontamentos, construiu-se a
visdo do futuro.

Ser reconhecido como um destino turistico qualificado, um dos principais destinos de
enoturismo do Brasil;

Ter um numero de turistas que promova a sustentabilidade de todos os
empreendimentos e que respeite a qualidade de vida local.

Ser reconhecido como um dos principais destinos enoturisticos do Brasil, de uma beleza
natural impar, um destino de elegante simplicidade, com um fluxo brando de turistas que
promova o desenvalvimento sustentavel de todos os empreendimentos e a qualidade de

vida da comunidade.
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Posicionamento — A identidade de Pinto Bandeira

>

Pinto Bandeira, como a maior parte dos destinos turisticos brasileiros, carece de pesquisa e
monitoramento do turismo. Assim, visando se identificar a demanda e, também, obtendo
subsidios para a construgdo do Plano de Marketing, questionou-se O grupo sobre “Por gue
motivo os turistas visitam Pinto Bandeira?”’. Respostas:

Pela qualidade de vida;

Por um ser um municipio de beleza paisagistica, por sua geografia. Beleza natural;
Pelas roseiras do caminho;

Por conta das grutas, trilhas (a desenvolver). Pelo potencial de turismo de natureza;
Por causa dos meios de hospedagens diferenciados (limitados);

e Pela gastronomia qualificada (Champenoise e festas);

e Pela oferta do Cicloturismo (Dall’Onder);

e Por causa dos eventos (calenddrio de eventos);

e Em funcdo da existéncia de muitos pessegueiros - florada e fruta;

e Pela transparéncia de ser um destino seguro, como a existéncia das casas sem cerca;
e Por ser um destino particular, diferenciado;

Por conta da rica cultura — talian + Tradi¢do, também representado na gastronomia,
usos e costumes;

Devido a existéncia do Santudrio Mariano;
Por causa do clima (quatro estagdes — mais ameno no verdo. Destino de veranistas;
Em funcdo de ser um destino de prego justo (barato);

Por ser um destino novo - Novidade (turistas sdo curiosos, jd conhecem outros
roteiros);

¢ Devido a oferta enoturistica — vinicolas e vinhedos;
e Pelo terroir propicio para elaborag¢do dos espumantes — Denominagdo de Origem;

e Devido ao fato de aqui serem recebidos pelos proprietdrios ou receberem um
atendimento diferenciado;

e Por ser um destino de turismo brando;
e Pela hospitalidade e simplicidade.

E se Pinto Bandeira fosse uma pessoa, o que ela seria (sexo)?
Respostas: Mulher (jovem)

E o seu perfil? Respostas:

® Honesta
e linda
e Acolhedora
* Diferentes formas
* Gostosa
® Encantadora
® Pintosona
*  Versatil
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e Determinada
e Altiva

e Sonhadora

e Esperangosa
e Iinspiradora

e Eclética

e Egoista

e Crianca — estd na infancia
e Humilde

e Com forte base cultural

e Atraente

e Bela Adormecida que estd despertando
e Cidade do ‘14 tinha’

e Uma jovem mulher

e Visual

e Acanhada, timida, encabulada

e Forte coracdo (centro convergente)

e Cheirosa

e Sabe viver os momentos

Quais os principais atributos? Respostas:

¢ Tem algo a oferecer

e (Cativante — faz com que retorne

* Encanto préprio — diferenciada

e Elegancia da simplicidade

e Singeleza

e Auténtica

® Com histdria

* Personalidade prépria

* Tranquila

Rustica e moderna ao mesma tempo
¢ Charmosa

® Caprichosa

® Bela por natureza

* Emanaapaz

® Natural (permite ouvir os pdssaros e ver as estrelas...)
* Conservada (casas e jardins)

Qualidade de vida (em todas as geragles)
® Harmonia

* Convivéncia
* Interessante
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o Alegre, festiva

Com base nestes depoimentos colhidos durante a Oficina e, ainda, com a observagdo da
consultora, nas visitas feitas, elaborou-se o Posicionamento de Pinto Bandeira.

_POSICIONAMEN

Localizada na Regido Uva e Vinho, Serra Gaucha, Pinto Bandeira se destaca pela paisagem de altitude
e pela cultura da imigragdo italiana. Pequeno e acolhedor municipio, onde se pode brindar com os
melhores espumantes aqui elaborados, observando a floragdo dos pessegueiros e ameixeiras, ou
simplesmente, caminhar pelo centro da cidade, ouvindo o badalar dos sinos do Santudrio Mariano. Ha
um encanto prdprio, a beleza da simplicidade e da singeleza, que toca a todos que visitam Pinto
Bandeira, motivados pelos eventos ou pelas experiéncias turisticas aqui ofertadas, com o cuidado de
quem quer receber um turista que busca por vivéncias auténticas.
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Aspectos Impulsionadores e Limitadores

{Andlise SWOT)

O grupo que participou da Oficina de Planejamento do Turismo elencou as Forgas e Fraquezas,
bem como as Ameacas e Oportunidades, visando o desenvolvimento da atividade turistica no
municipio. As fraquezas foram encaradas como oportunidades de melhoria e deverdo

privilegiar a¢des visando 3 alteracdo do status.

As Ameagas e Oportunidades foram construidas posteriormente, com a andlise da conjuntura
regional, nacional e internacional, elaborada pela consultora.

PONTOS FORTES

PONTOS FRACOS

Espumantes qualificados

Vinicolas reconhecidas
Cooperativa S30 Jodo e Aurora
Arquitetura das casas e construgdes
{cemitério — Passarin e outros,
fornos, capitéis, etc)

Denominagdo de Origem
(Espumantes)

Existéncia da Asprovinho

Paisagem natural diferenciadas
Caminho das roseiras

Flora¢do do péssego e da ameixa —
produg¢do de frutas diversas
Colheita da uva, bem como a poda
Colheita do péssego (produto
distinto, com sabores diferenciados)
Seguranga — € possivel caminhar nas
ruas

Grutas (N. Sra de Lourdes e
Passarin)

Inverno caracteristico e verdo
ameno

Eventos (Festa da Padroeira e
procissdo encenada...)

Divulgagdo dos eventos
(especialmente interna)

Turismo religioso (12 Santudrio
Mariano do RS) — Capelas e
cemitérios antigos — Construcdo do
Caminho dos Santudrios
(juntamente com Santo Anténio e
Caravagio), bem como as capelas

Falta de restaurantes (escassez)
Necessidade de estruturar os
restaurantes — principalmente aos
finais de semana e oferta de comidas
tipicas — identificar os pratos tipicos
regionais

Precariedade na estrutura de
hospedagem — modernizar e
qualificar (qualidade do café da
manh3, da cama, etc...)

Falta de placas (na BR)

Falta de sinal wifi (internet)

Sistema de telecomunicagdes
deficitario (telefonia)

Auséncia de um portico para
identificar o municipio

Auséncia de um monumento que
represente os produtos locais:
péssego e espumante

Auséncia de marketing turistico,
visando atrair mais turistas

N&o é aproveitada a paisagem como
atrativo turistico

Qualidade das estradas -manejo e
pavimentac¢ao

Vindima pouco explorada, bem como
a colheita do péssego

N3o se exploram os recursos naturais
Grande parte da populacdo ndo
conhece a histdria e a oferta turistica
do municipio (atrativos e servicos),
nem sobre as caracteristicas de seus
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Grupo de Teatro ‘Urta con la panza’
e coral Ricordo del Paese
Patrimonio histérico imaterial
Histéria do Vin del Tchodo
Paisagem — mata atlantica +
vinhedos + pessegueiros

Festa do Péssego — escotha da
rainha (préxima edicdo em 2019) -
unir com Festa do Espumante
Descoberta de existéncia de dguas
termais

Empresas reconhecidas
individualmente

Novas vias sendo pavimentadas
Alternativas para eventos de
pequeno portc em
empreendimentos

Atrativos reconhecidos pela
qualidade

Restaurantes com propostas
diferenciadas

Potencial de novas
empreendimentos

Aumento de ciclistas no municipio
Artesanato

Qualidade de vida

Reunido — Oficina de planejamento
— Consultoria

Facil acesso ao poder publico -
envolvimento do setor publico
Interesse da comunidade pelo
turismo

Reabertura da Associagdo dos
Produtores de Péssego

Estarmos entre os 11 da
CremaBento

Existéncia de trés pousadas
Enoturismo

Existéncia de trés restaurantes e
cafés

Geografia do municipio — paisagem
de vales, montanhas e serra
Museu Sueco (Vilma Tasca)
Museu do Lucindo Pavan
Qualidade da educacgdo

Limpeza da cidade

Separagdo e reciclagem do lixo
Praca central

Cascata dos Amores

Ponte de Pedra

produtos

Caréncia de oferta de transportes -
&nibus e taxis, bem como Uber
Falta de um guia turistico, de um site
e outros, para informagdes e
agendamento

Caréncia de sinalizagdo (vias e
atrativos) fisica e virtual

Falta de um CAT — Centro de
Atendimento ao Turista

Falta de um lugar especifico para
eventos (centro de eventos)
Auséncia da oferta de AIRBN

Falta de envolvimento das empresas
com a comunidade {especialmente
as vinicolas)

Falta de maior utilizagdo das midias
sociais

Falta de agOes visao maior
entendimento dos roteiros
Qualificagdo dos profissionais gue
atendem aos turistas

Falta de unido dos empreendimentos
Estruturacio e exploragdo de outros
caminhos de acesso

Falta de seguranca 24 horas

Falta do Comtur

Via asfaltica regular

Necessidade de pavimentar entre
Pinto Bandeira e Sdo Pedro

Falta de divuigagao

Falta de organizacdo para a alta
temporada de turistas {(junho/julho)
N3o exploracdo da florada

Falta de projetos para captagao de
recursos federais (incentivo a cultura
e infraestrutura)

Falta de apoio do setor privado
{coletividade)

Burocracia para liberagdo de verbas -
AMEACA

Baixo numero de turistas no
municipio

Falta de qualificagdo para o
atendimento aos turistas

Falta de incentivo fiscal para o
empreendedor

Falta de padrdo na coleta de dados
da informagdo - fluxo e perfil de
turistas
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Histérica do Paco

Usina Hidrelétrica 14 de Julho
{Ceran)

Belvedere dos Tomasin

Hino de Pinto Bandeira
Agroindustrias (cachagaria, vinho
colonial, suco, geleias...)
Camaras Frias

Limpeza das vias

Auséncia de um museu com a
historia do municipio

Poucas oficinas de atualizacdo e
conhecimento sobre a cultura local e
outros

Perda de costumes {cultura). Perda
do ‘talian’

Pouca participagdo da populagdo
local nos eventos

Auséncia de postos de gasalina
abertos nos domingos a tarde
Falta de estrutura para acessar e
usufruir a Cascata do Rio 20, bem
como a Sede Campestre do Rosario
Ponto de 6nibus da praga ndo
qualificado

Falta de drea verde nas escolas
Transito ao redor da praga confuso
Falta de apropria¢do da histéria do
Paco

Comercializagdo de produtos
‘Paraguai’ na praga

Falta de uma feira de produtos
ecologicos na praga

Banheiro publico {qualificar e
sinalizar)

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Clima

Ano eleitoral — aproveitar o desejo de
eleigdo ou reelei¢do dos candidatos e
solicitar apoio aos projetos —

Eleicdes podem trazer politicos que
apoiem mais 0 turismo

Verbas federais e estaduais, liberadas
por meio de projetos

Interesse de investidores externos

A percepcdo dos destinos emissores de
um destino préximo (proximidade)
Integragdo dos destinos turisticos
regionais

Parcerias e politicas publicas de
integracdo

Interesse da midia estadual e nacional
por temas como frio e espumantes
Interesse do brasileiro por espumantes

Existéncia de verbas e editais publicos e
privados

Desenvolvimento turistico regional

CondigBes climaticas limitando a
realizagdo de eventos ou mesmo
danificando acessos etc. Condigdes
climaticas afetando os eventos

Febre amarela e outras doencas
(dengue, zica, etc)

Interesse de um publico ndo qualificado
e vandalo pelo municipio (possibilidade)
EleigcOes estaduais e federais {podem
trazer ainda mais perdas para o turismo)
Falta de interatividade por parte dos
municipios da regido e integra¢do dos
circuitos

Falta de a¢Bes concretas no ambito
regional

Desenvolvimento econdmico regional
{economia em crise) — economia
pautada na produc3o rural e deixando
pouco valor agregadc ao municipio
Faltam verbas especificas para eventos
Crise politica e institucional -
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Atrativos fortes _

Forca dos Caminhos de Pedra (ao lado)
Fluxo turistico ja existe na Serra Gaucha
Délar alto (estimulo ao turismo interno)
Interesse da midia por novidades

Crise financeira

Délar estave! (estimulo ao turismo
internacional)

Violéncia e falta de seguranga no Brasil e
RS
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Plano de Agdes

O Plano de A¢des que compde o Plano de Desenvolvimento do Turismo e Plano de Marketing
de Pinto Bandeira (2018-2022) foi construido durante a Oficina realizada em 18/04/2018, com
a contribui¢do de todos participantes, e, ainda, contou com a complementacao da consultorae
revisio da Prefeitura Municipal — SMCT. O mesmo estd estruturado de acordo com as
dimensdes trabalhadas. Foi proposta, posteriormente, a fusdo dos eixos Turismo e Economia
Local. A prioridade vai de 1 a 5, sendo 5 a mais urgente e importante e, em ordem
decrescente, a 1 a menos urgente e importante. O presente Planc deverd ser avaliado e

monitorado pelo Conseiho Municipal de Turismo — Comtur.

Infraestrutura e Acesso

O gue fozer

Quem foz

Quando
fazer

Prioridade

Recurso

18
]

Situogs

%
L

.

Criar uma comitiva para ir ao
Governo do Estado, para ser
resolvido imediatamente o
problema de acesso.

Prefeitura e
empreendedores

Junho 2018

Proprio

Executar obra na rodovia que
liga S3o Pedro a Pinto Bandeira
(parcialmente).

Prefeituras de PB
e BG

Final 2018

Proprio

Captar recursos para
pavimentacdo da rodovia que
liga S3o Pedro a Pinto Bandeira
(parcialmente).

Prefeituras de PB
e BG

2018

RS

Solicitar ao Poder Publico
Estadual - Daer — sinalizacdo
das vias estaduais. Pressionar
governantes VRS 855,

Prefeitura e
empreendedores

Junho 2018

RS

Executar a sinalizagdo do
interior e vias internas do
municipio (fazer projeto e
executar). Indicar os diferentes
caminhos (ida e volta).

Prefeitura

2019

Préprios

Definir o pdrtico e, junto a ele,
colocar um Centro de
Atendimento ao Turista.

Ou estudar um projeto com
caracteristicas tipicas/culturais e
pessoal qualificado (promover
capacitacdo).

Implantar um monumento que
identifique a identidade do
municipio.

Prefeitura

2019

Mtur
Préprios
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err parceria com o Centro de Prefeitura e Imediata 5 Propno; e
Atendimento ao Turista do Asprovinho parceria
Barrac3o (Bento Gongalves),
com estagiarios pagos em
parceria com Pinto Bandeira.
Cobrar das empresas Prefeitura e Imediata 5 Prépriqs e
provedoras de comunicagao empreendedores parceria
{internet e telefonia) para
qualificarem o sinal em Pinto
Bandeira.
Buscar informagdes para Prefeitura e Imediata 3 Préprios e
fornecer incentivo fiscal ao empreendedores parceria
empreendedor, dentro da
legalidade.
Ativar as cdmaras de Prefeitura e Imediata 5 Proprios e
monitoramento de PB e ver a empreendedores parceria
possibilidade de ter mais
policiais na cidade.
Organizar todos os atrativos e Prefeitura e 2019 5 Proprios e
produtos turisticos. Fazer empreendedores parceria.
projeto de sinalizagdo. Contratar Buscar
empresas para implantagdo da recursos.
sinalizagdo turistica e cotizar
investimento.
Manter as rogadas e coleta do Prefeitura e Permanente 5 Proprios e
lixo. comunidade parceria
Sensibilizar a populagdo sobre a Prefeitura e Permanente 5 Préprios e
destinagdo do lixo. comunidade parceria
Sinalizar as faixas de seguranca. Prefeitura Permanente 4 Préprios

Turismo e Economia Local / Sustentabilidade
Politicas Publicas e Cooperagdo Regional

O gue fazer Quem jaz Quandoc Prioridade Recurso Situagdo
fazer
Criar o Conselho Municipal de Prefeitura Imediata 5 Proprio
Turismo.
Reunir os restaurantes locais para Prefeitura e 2019 5 Proprios e
que fagam a promog3o de Pinto empreendedores parceria
Bandeira em conjunto.
Pro:jnover acbes de promogdo dos Prefeitura e 2019 5 Proprios e
produtos e servigos turisticos de
. empreendedores parceria
N
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- Proprios e
Promover cursos Prefeitura e 2019 pafceria
profissionalizantes, para qualificar | empreendedores
o atendimento nos
empreendimentos turisticos e no
setor publico.
Manter o foco no desenvolvimento Prefeitura e Imediata P":f:::?ae
do turismo de PB. empreendedores P
Contatar as Camaras Frias para Prefeiltura, Imediata P;:Z?cr::isae
identificar o interesse em Asprovinho e
desenvolver o turismo. Divulgar em | empreendedores
conjunto aos outros atrativos
(Asprovinho).
Estimular empreendedores para Prefeitura e Permanente Prépriqs e
abertura de negdcios ligados ac empreendedores parceria
turismo.
Criar parcerias com agéncias para Prefeitura e 2018 Préprio§ e
pacotes — roteiros em Pinto empreendedores parceria
Bandeira.
Incentivar novos empreendimentos Prefeitura e Imediata Préprios e
hoteleiros {incentivos fiscais). empreendedores parceria
Estimular a populagdo a fazer Prefeitura e Imediata Préprios e
cadastro no AIRBNB. Trazer casos empreendedores parceria
de sucesso para se apresentarem
{quebrar mitos).
Desenvolver, junto a3 Asprovinho, Prefeitura e Permanente Proprios e
palestras e cursos, para empreendedores parceria
sensibilizacdo da comunidade e
educacao para o turismao.
Incentivar as criangas (educacdo
em sala de aula e projetos).
Promover oficinas de artesanato Prefeitura e Anuaimente Proprios e
para criangas. empreendedores parceria
Criar um grupo no whats app, para Prefeitura e Imediata Préprios e
troca de informagdes sobre o empreendedores parceria
turismo.
Incentivar empreendedores para Prefeitura e Permanente Proprios e
abrirem aos finais de semana e empreendedores parceria
feriados. Fazer escalas mensais.
Divulgar os empreendimentos Prefeiturae Permanente Proprios e
abertos aos finais de semana e empreendedores parceria
feriados.
Sensibilizar o trabalhador para que Prefeiturae Permanente Préprios e
se mantenha atualizado. empreendedores parceria
Criar oficinas e cursos de Prefeitura e Anualmente Préprios e
aperfeicoamento para os empreendedores parceria
trabalhadores, juntamente com a
Prefeitura.
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- ; Proprios e
Sensibilizar a comunidade sobre o Prefeiturae Permanente pal:ceria
poder da unigo. Criar eventos e empreendedores
palestras com casos de sucesso de
empreendimentos e roteiros.
Retomar o projeto de turismo Prefeitura e Anualmente Propr|o§ e
religioso. Atuaserra parceria
Criar um projeto de turismo rural — Prefeitura e 2019 Propno§ e
rotas e Turismo Ativo (bike, empreendedores parceria
caminhada, corrida)
Fundar um Museu Histdrico e Prefeitura e 2019 Prépri0§ e
Cultural do Municipio. Fazer empreendedores parceria
parceria com Lucindo Pavan.
Sensibilizar a populagdo para Prefeitura e Permanente Proprios e
participar e valorizar os eventos do comunidade parceria
municipio.
Capacitar Condutores Locais de Prefeitura e Setembro Proprios e
Turismo, para guiar o turista empreendedores 2018 parceria
(roteiros).
Fomentar a produgdo organica no Prefeitura e Permanente 5 Proprios e
municipio. Organizar a visitagdo comunidade parceria
aos produtores.
MARKETINGE PROMOC&O DO DESTINOG
O gue fazer Quem foz Quando | Pricridade Recurso Situagds
fazer
Criar parceria com a P.refeitura, Prefeiturae | Permanente 5 Préprios e
para se promover conjuntamente comunidade parceria
os produtos e servicos turisticos
locais.
P — -
romover uma oficina de Prefeiturae | Permanente 5 Préprios e
capacitagdo (pessoas locais que comunidade .
conhegam os pontos falam para os parceria
locais). Histdria, turismo...
Divulgar os eventos na midia Prefei
) h refeiturae | Permanente 5 DT
reg|ona|: Aproveitar as comunidade Proprlo:c, €
oportunidades de midia parceria
espontanea (ex.: agenda RBS).
Famto i 5
o L;rs mte’rnc.)s. Promover Prefeiturae | Permanente 5 Préori
sitas dos pr,oprlos moradores aos | comunidade roprno; €
produtos turisticos locais. parceria
Criagdo d isti :
muncicipioa marca turistica do Prefeitura e 2017 5 -
: parceiro Préprios e Buscar
parceria ro:
Elaborar calendario de event : patrocinio de
distribuidos nas 4 estacs oS Prefeitura | Permanente 5 Py Smpresa
stacBes. Prdprios Preparar
calendirio
\J 2019
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Fazer um video promocional de
curta duragdo, para veiculagdo nas
midias digitais {podem ser varios
videos)

Prefeitura e
parceiros

2018

Proprios

msessoria de imprensa / Relagdes
PUblicas. Avaliar se um/a
funcionario/a da Prefeitura tem
perfil para acompanhar e criar
acBes, gerar matérias e exposicao
da marca.

Prefeitura

Permanente

proprios /
empresarios

| Fortalecer a relagiio com
formadores de opinido para se
tornarem embaixadores do
destino. Criar lei ou agir
informalmente.

Prefeitura

Permanente

Cadastrar todos os
empreendimentos e atragbes
turisticas no TripAdvisor.

Prefeituras e
empresarios

Permanente

Proprios

Buscar mais
apoio do trade
local para
acdo.

Criar e gerenciar o marketing
digital: Fanpage, Instagram e
outros.

Prefeitura e
empresarios

Permanente

Proprios / trade

Criar um site especifico para o
turismo. Destino Pinto Bandeira

Prefeiturae
parceiros

2018

Proprios

Criar e imprimir material de
promogdo turistica: folder, flyer,
poster, banner

Prefeitura e
parceiros

2018

Préprios

Fazer promogdes dirigidas ao
turista potencial.

Prefeitura e
empresarios

Permanente

Préprios

Estabelecer um calenddrio de
eventos do setor em que PB

Preparar um
Kit promocional e estimular a
participa¢do dos empresarios

participara, promovendo o destino.

Prefeiturae
empresarios

Permanente

Préprios / setor
privado

Realizar famtour para agéncias de
turismo de Bento, Gramado, Caxias
e Porto Alegre.

Prefeitura e
empresarios

2018

Proprios

Realizar presstrips para imprensa e
blogueiros do turismo. Estabelecer
um calendario estratégico (ver
calendario de eventos) e buscar
parcerias para viabilizar.

Prefeitura e
empresarios

2018

Préprios

Criar nomes e agdes para as quatro
estagdes

Todos

2017

Proprios

Construir relacionamento com a
midia regional e estadual. Convidar
jornalistas foco.

Todos

Permanente

Proprios

Realizar evento de lancamento da
proposta que est3 sendo
construida, com nova marca e
material de promog3o.

Todos

2018

Préprios

Valorizar a producio associada ao
turismo, especialmente as artes

{musica e danga), criando espagos

Para sua apresentacio valorizada.

Prefeitura

Permanente

Proprios
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Estabelecer parcerias para se
qualificar as informagdes turisticas,
com estabelecimentos do centro
como pontos de informag&do
(farmacias, postos de gasolina,
cafés etc.)

Prefeitura

Permanente

Proprios

POLITICAS PUBLICAS E COOPERACAD REGIONAL

& gue fazer

Guem foz

Quando
foazer

Prioridade

Recurso

Situacdo

Ampliar recursos para o Turismo.
Captar recursos federais.

Legislativo /
Executivo

Permanente

Proprios

Articular.

Dotar a Secretaria Municipal de
Turismo e Cultura de um quadro
técnico suficiente e capacitado.

Prefeitura

2018

Préprios

Dentro das limitagGes
financeiras. Falta
uma pessoa para o
turismo.

Encaminhar o presente Plano
para que seja avaliado pela
Camara de Vereadores e
transformado em Lei, visando
sua permaneéncia,
transformando-se num Plano do
Destino.

Prefeitura

2018

Préprios

O Plano deve ser
revisado e atualizado
anualmente.

Fortalecer o relacionamento com
as instancias regionais de
turismo, tais como Segh,
Atuaserra, lbravin e outros,
visando captar recursos,
capacitagdes e promogao para o
municipio.

Todos

Permanente

Préprios e
parceiros

Articular.

Manter a boa relagdo com o
Governo Estadual e Governo
Federal e estar atento para as
oportunidades de captar
recursos, capacitagdes e
promocdo para o municipio.

Prefeitura

Permanente

Préprios

Articular parceria e
presencga.

Fortalecer programas entre as
cidades irmas, gemellaggio -
articular novos.

Elencar interesses em outros
paises e no Brasil

Prefeitura

2018
Permanente

Préprics
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Integrar-se a Associagdo
Internacional de Enoturismo
(Aenotur)

Prefeitura

2018
Permanente

Proprios

Fortalecer a Asprovinho

Prefeitura
Asprovinho

2018

Préprios

Desenvolver e participar de
projetos regionais — Atuaserra.
Participar da 12 Colénia de
Imigragdo Italiana

Prefeitura /
Atuasserra

Permanente

Proprios

Quais projetos em
andamento?

Programa de integracdo dos
empresarios locais, famtour
interno, endomarketing.
Desvendando o proprio
municipio e sua oferta turistica.

Prefeitura e
empresarios

2018

Préprios

Realizar pesquisa e
monitoramento sobre fluxo e
perfil de turistas, bem como
sobre a satisfagdo dos mesmos.

Prefeitura e
empresarios

Permanente

Proéprios /
setor
privado

Ver Observatdrio RS
e Atuaserra.

Utilizar o grupo de WhatsApp
para gque sejam divulgados
relatérios mensais sobre agoes e
resultados do turismo

Prefeitura e
empresarios

Permanente

Préprios /
setor
privado

Desenvolver a
ferramenta.

Ativar o Consetho Municipal do
Turismo, que tera o
compromisso de monitorar o
presente Plano.

Prefeitura

2018

Proprios

Urgente

Implantar a educagdo do turismo
nas escolas do municipio,
atuando transdisciplinarmente,
por meio de projetos anuais.
implementar programa nas
escolas junto com os diretores,
professores e alunos, para
valorizac3o e inclusdo do
turismo. Ver projeto Pulando
Janelas da Atuaserra.

Prefeitura

2018
Permanente

Proprios

Estudar a implantag3o de leis de
incentivoc ac empreendedorismo,
bem como a inovagao.

Prefeitura

2018

Préprios

32




Estabelecer calendario de Prefeitura 2018 Proprios

reunides com os empresarios e Permanente

interessados no

desenvolvimento do turismo,

formando grupos tematicos, se

necessario.

Criar uma colecdo de artesanato Prefeitura 2018 Proprios Consultora Tina e Lui.

local, valorizando a identidade, Atuaserra Atuaserra

por meio de pegas mais

vendaveis.

Qualificar a presenca na oferta Prefeitura | Permanente Proprios

turistica regional, se integrando

aos roteiros, fortalecendo a

presenca e visibilidade.

Educar para a compreensao da Prefeiturae | Permanente Proprios e

DO Pinto Bandeira. Realizar Dia Asprovinho parceria

de Campo para reconhecimento

das vinicolas e agroindustrias.

Criar uma Lei para Pontode Taxi | Prefeiturae 2019 Préprios e

e funcionamento do Uber. empreende parceria
dores

Aumentar o incentivo a Cultura. Prefeitura e 2019 Proprios e

Criar projetos de incentivo a empreende parceria

cultura e ao turismo. dores

Padronizar o atendimento e Prefeitura e Agosto Préprios e

qualificar a oferta dos meios de empreende 2018 parceria

hospedagem. Buscar parceria dores

com Segh e Sebrae. Fazer

auditorias.

Realizar Prestagdo de Contas Prefeiturae | No inicio de Préprios e

(anualmente), com a empreende cada ano parceria

apresentacao das agdes do dores

furismo.

Aproveitar a associagdo a Prefeiturae | Permanente Préprios e

Atuaserra e ao Segh. Fazer mais empreende parceria

parcerias. dores
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Roteiro de Visitacdo Sugestdo 16 e 17 de
jiunho

O Grupo responsavel pelo Marketing ainda elaborou uma sugestao de visita as propriedades
de Pinto Bandeira, que sera realizada pela Consultora, visando contribuir com o municipio,
numa contrapartida da contrata¢do, por meio da construgdo de uma apresenta¢do da oferta
turistica local. A sugestdo foi aprimorada pela Secretaria de Turismo.

Dia 15/06 (sexta-feira)

Cachacaria Santin (3455 6283)

Sabores do Vale (3455 6283)

AgroindUstria Sabores da Montanha (3455 7365} — ndo podera receber pois estara na Expobento
Museu Sueco (9 9138 4095)

Camaras Frias (Rizzardo) (9 9972 4615)

Museu de Lucindo Pavan (3455 7383)

Por do Sol, jantar e hospedagem na Don Giovanni {3455 6293)

Dia 16/06 {sabado)

Vinicola Terragas (9 9970 6029)
Almogo no Champenoise (9 9660 3382)
Ponte de Pedra

Ponte de Ferro

Vinicola Valmarino {3455 7474)

Cave Geisse (3455 7462)

Cascata dos Amores e Fornasier
Pousada Fornasier

Dia 17/06 (domingo)

Casa das Artesds (D. Margarida) (3452 1665)
Centro de PB — Santudrio, Torre da Igreja, Sala de Promessas e Praga

Almoco no Colheita e Pousada Elida (3468 0057)
Gruta — passeio Linha Burati e Rio das Antas

Empdrio Castelamare com tabua de frios (3455 7367)
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Calendario de Eventos

Um dos grupos da Oficina de Planejamento do Turismo ficou responsavel por revisar o
Calendario de Eventos do municipio e sugerir novos eventos. Posteriormente, a consultoria
inseriu algumas sugestoes.

CALENDARIO DE EVENTOS

Evento Quem faz Quando Prioridade Recurso Situachso
fazer
Seguir realizando e qualificar os Iniciativa Anual 5 Préprios
eventos existentes: Privada e Iniciar em Parceiros
e Festa do Péssego e do Prefeitura 2019 Patrocinios
Espumante (bianual) -
retomar

e DiadoVinho

e Rustica municipal

e La Sfida {duas edicGes por
ano)

e Romaria e Festa de N. Sra
do Rosario, e procissdo com
encenagdo tematica, com
béngado das rosas

¢ Pinto Stock

Criar novos eventos, junto a Iniciativa Anual 5 Proprios
comunidade: Privada e Iniciar em Parceiros
e Explorar avindima Prefeitura 2019 Patrocinios
e Fazer um fild para os
turistas

« Noite Borbulhante ou Noite
do Espumante (ver registros
de marca j3 existentes) —
sexta, sabado e domingo ~
duas edi¢des por ano {(maio
€ agosto). Estabelecimentos
abertos, Food trucks, venda
de tacas de espumantes,
juntar todos os
estabelecimentos e
encontrar tudo o que tem
(inclusive o comércio aberto

- desfiles).
Criar parceria para divulgagdo de Iniciativa Permanent 5 Proéprios
eventos. Ofertar os locais para Privada e e Parceiros
realizagdo de eventos. Prefeitura Patrocinios
Retomar a Festa do Péssego e do Iniciativa Anual 5 Préprios
Espumante. Avaliar nome e formato. Privada e Iniciar em Parceiros

Prefeitura 2019 Patrocinios
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Comtur — monitorar os eventos Iniciativa Anual Proprios
Privada e Iniciar em Parceiros
Prefeitura 201° Patrocinios

Resgatar a histéria do ‘El Vin del Iniciativa Anual Préprios

Tchodo’, aproveitando a lei do Vinho Privada e Iniciar em Parceiros

Colonial. Criar Festival com Prefeitura 2019 Patrocinios

gastronomia, teatro, artesanato,

vinhos e espumantes.

Qualificar os espagos para eventos e Iniciativa 2019 Proprios

dota-los de infraestrutura {internet e Privada e Parceiros

equipamentos. Prefeitura Patrocinios

Com relacdo aos eventos, entende-se que é necessario realizar mais alguns eventos de
pequeno porte, numa parceria publico-privado, visando estimular o fluxo de turistas e obtendo
midia espontdnea, mantendo Pinto Bandeira lembrado. Estes eventos podem acontecer nas
empresas (individuais) ou na Praca (coletivos), ou em espagos publicos ou de entidades,

fechados. Sugere-se:

Eventos privados (realizados nas empresas que atuam no turismo):

Jantares tematicos — Os restaurantes e outros empreendimentos que oferecem
gastronomia podem realizar, ao longo do ano, jantares tematizados de acordo com a
estacdo ou a data.

Cursos de degustacdo — as vinicolas, em suas propriedades ou em parceria com
restaurantes, podem ofertar cursos de degustacdo, de acordo com a estagdo ou a
data, tematizando a atividade. Por exemplo, no dia dos namorados, ofertar uma
degustacdo para casais, com luz de velas.

Curscs de culindria — os restaurantes podem ofertar cursos de preparo dos pratos
tradicionais

Encontros Enogastrondmicos + Cinema — podem ser realizadas parcerias com
promotores consagrados, para a realizagdo destes.

Pigueniques — organizar refei¢es ao ar livre, visando aproveitar as belas paisagens.
Passeios de bicicleta pelos vinhedos + degustagdo de vinhos — organizar passeios
ciclisticos diferenciados, passando pelas vinicolas.

Eventos em parceria (publico-privada):

Passeios ciclisticos — varios grupos realizam passeios pela regido e, inclusive, por Pinto
Bandeira. Convidar os grupos de ciclistas locais/regionais para o planejamento dos
passeios e a inclusdo no calendério de eventos turisticos.

Caminhadas — Da mesma forma, convidar os grupos que promovem caminhadas e
organizar o calenddrio de realizagdo. Propor inovagdo e tematizagdo. Por exemplo,
Caminhada do Florescer dos Péssegos.
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e Corridas — Igualmente, convidar os promotores para a construgdo de um calendario de
eventos e tematizar.

e Eventos musicais — com premiadas iniciativas no municipio, promover mais eventos
deste perfil, valorizando os talentos locais. Pode-se somar a feira de produtos locais.

e Saraus culturais — o municipio possui uma cultura fortalecida, como foi expresso pelos
participantes da Oficina de Planejamento. Aproveitar este interesse e promover
encontros de poetas, escritores, cantores, musicistas, etc. Convidar artistas da regido e
realizar em ambientes fechados ou abertos, de acordo com a estagdo.

e Feiras de produtos organicos e artesanais. Divuigar as feiras existentes para o turista.
Ampliar as mesmas e leva-las para as areas urbanas (abertas).
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Monitoramento - Conclusao

£ fundamental que as a¢des desenvolvidas sejam registradas e que se organize uma forma de
coleta de dados, visando identificar o acerto, ou nao, das estratégias adotadas, visando o
desenvolvimento do turismo.

Ser4 necessario o trabalho da SMCT, no sentido de coletar as informacdes sobre nimero de
visitantes nos empreendimentos e eventos turisticos. Por outro lado, os empresdrios e
promotores de eventos deverdo se comprometer em repassar os dados. Inclui-se, neste
sentido, a taxa de ocupagdo hoteleira.

Outro fator sera monitorar o proprio Plano de Desenvolvimento do Turismo, verificando se as
acdes estio sendo desenvolvidas. Assim, torna-se fundamental a estruturagdo do Conselho
Municipal de Turismo que tera esta fungdo.

GOVERNO

EMPRESAS

SOCIEDADE ENTIDADES
ORGANIZADA B DO 3° SETOR

Todos deverdo trabalhar com o mesmo foco, que seja, a realizacdo das agdes propostas
conjuntamente no presente plano.

Assim, sugere-se criar e implantar indicadores do turismo:

e Fluxo de turistas {(medir nas vinicolas, hotéis, eventos, we);

e Ocupacdo hoteleira (SMCT devera solicitar taxa de ocupacio mensaimente);

e Numero de empregados do setor turistico (medir em hotéis, restaurantes, agéncias,
mas também ver o impacto no artesanato, comércio, etc);

e Criar um concurso publico para Startups apresentarem proposta para monitoramento
do fluxo e perfil do turista;
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e Ter uma série histdrica;
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ANEXOS

ANEXO 1 — DIAGNOSTICO DA REGIAO UVAE
VINHO (ATUASERRA)

Ambiente Interno

Antes de se iniciar o desenvalvimento de um novo negdcio do setor turistico, € importante que
se conheca a regido onde ele estd inserido. Neste sentido, apresenta-se 0 Perfil do Destino,
elaborado pelo Governo do Estado, por meio da Secretaria de Estado do Turismo e da
Atuaserra (Associagio de Turismo da Serra Nordeste), com a contratacdo da Prisma
Consultoria, no ano de 2014. Um levantamento de informacdes, de ordem quantitativa e
qualitativa, com uma visdo do destino turistico Regido Uva e Vinho/Serra Gaucha.

O estudo foi atualizado pela consultora.

Diagnéstico Atual da Regido Uva e Vinho

A Regido Uva e Vinho possui uma das mais antigas governancas regionais do turismo do Brasil.
E formada por quatro macro roteiros, que s3o as microrregioes.

Foi a Regido que trouxe o conceito de Turismo nas Quatro Estagdes.

“A Atuaserra, fundada em 25 de outubro de 1985, na Cidade de Caxias do Sul, teve como
sGcios iniciais onze Secretarias de Turismo dos municipios de Caxias do Sul, Antdnio Prado,
Flores da Cunha, Garibaldi, Farroupilha , Bento Gongalves, Veranodpolis, Serafina Corréa, Nova
Prata, Guaporé e S3o Marcos. Na ocasido pretendiam unificar suas agcbes voltadas a promogao
dos atrativos da regido dos vinhedos, de forma a fortalecer e resgatar o turismo, presente até
a década de 50 e substituido pela atividade industrial, cujo apogeu deu-se na década de 70.
Seu primeiro Estatuto foi registrado em 26 de junho de 1986 e seus objetivos eram:
. .Promover e congregar os drgdos de turismo da Serra Nordeste.

e Debater e sugerir medidas destinadas a promogdo do desenvolvimento dos municipios

membros.
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e Promover o aperfeicoamento dos métodos de trabalho e aplicagdo de uma politica de
desenvolvimento conjunto que salvaguarde os usos, 0s costumes e as tradi¢des
peculiares a cada municipio integrante.

e FEstimular o intercdmbio com os demais 6rgdos de Turismo, bem como 0
interelacionamento entre os municipios membros e destes com outras regioes.

e Viabilizar roteiros turisticos que integrem a regiao.

e Assessorar, quando solicitada, os eventos promovidos individualmente ou em conjunto
pelos municipios membros.

e Elaborar, em conjunto, o calendério anual de eventos da regiao, compatibilizando - o e
divulgando-o amplamente em todos os centros emissores de turistas.

e Reivindicar, junto aos érgios competentes, condigbes de infraestrutura financeira,
material e apoio técnico organizacional, apropriados ao desenvolvimento turistico da
regido.

Em 1995, ja com 19 municipios integrantes, decidiu-se implantar uma contribuicdo mensal,
incentivar a participa¢do dos novos municipios que se originaram a partir dos processos de
emancipagdo desta década. Hoje com 30 associados, contando também com a participagao da
iniciativa privada através dos Centros de Inddstria e Comércio, Sindilojas e CDLs e os Sindicatos
de Hotéis Restaurantes Bares e Similares da Regido.

Desta forma, em 1997 foi eleito o primeiro Presidente da Atuaserra proveniente da iniciativa
privada, que passou a dar o cunho de execugdo, capacitagdo, profissionalizagdo da Entidade,
estruturando-a e contratando profissionais para que desenvolvessem as acdes de
implementac3o e promogdo da Regido Uva e Vinho.

Entre suas acbes estdo a preocupacdo de planejar mecanismos que tragam o desenvolvimento
sustentavel para a regido, que possui riquezas em aspectos naturais e culturais. As atividades
se fundamentam no conhecimento técnico do local, a criatividade, a compreensdo da
realidade como um todo, os recursos financeiros disponiveis e o envolvimento ativo da
comunidade alvo, em todas as etapas do trabalho.

Hoje, a Associagiio de Turismo da Serra Nordeste coordena as ac¢des de desenvolvimento do
turismo regional e mais, a sustentabilidade das comunidades, a manutencdo da cultura e do
ecossistema em potencial existente na regido.

Negocio: Coordenacdo do Desenvolvimento do Turismo Regional

Visdo: Ser percebida como a associagdo com padrdo de exceléncia no desenvolvimento de

projetos e programas, integrados e regionalizados.
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SEGMENTOS-ANCORA

1. Enoturismo
2. Turismo Rural
3. Turismo Cultural/Gastronomia/Religioso
4. Eventos (Feiras , Congressos e Conveng¢des) e Negocios
5. Turismo de Natureza e Aventura
6. Saude- Aguas Termais

ATRATIVOS-ANCORA

1. Maria Fumaga

2. Turismo Religioso: Santudrios de Caravaggio ( Farroupilha) ,
do Divino Pai Eterno ( Vila Flores), Igreja de Sao Pelegrino
{Caxias do Sul})

3. Turismo de Compras - Varejo: Farroupilha, Guaporé e Carlos
Barbosa

4.Vale dos Vinhedos

5. Caminhos de Pedra

6. Rota dos Espumantes

7.Tramontina ( Carlos Barbosa e Farroupilha)

8. Termas e Longevidade: Veranopolis, Vila Flores e Nova Prata

OUTROS ATRATIVOS MAIS
VISITADOS

e 9. Turismo de Natureza: Parques em Nova Roma do Sui,
Bento Gongalves .

e Trilhas e Caminhadas: Critiva -Caxias do Sul, Bento

Gongalves, Nava Roma do Sul, Cotipord ,Rafting: Nova

Roma e Nova Péddua, Rapel, Cascading e Tirolesa:

Farroupilha, Cotipord, Nova Roma do Sul, Nova Padua,

Flores da Cunha e Bento Gongalves

Cicloturismo: Bento Gongalves

11. Vinhos de Montanha: Pinto Bandeira

12. Vinhos dos Altos Montes: Flores da Cunha

13. Estrada do Sabor- Garibaldi/Via Organica (atualizacdo

da autora)

14. Caminhos da Colonia

15. Vale Trentino

16. Cidades Histdricas: Antonio Prado e Santa Tereza

PRODUCAO ASSOCIADA

e Artesanato: cestaria em palha de trigo e milho, vime,
bordados, croché, embalagens, pet work, madeira,
cerdmica, pinturas em tecidos, vidros, madeira, aluminio,
telas, biscuit, , macramé, frivolité, bainha aberta, crivo,
dentre outras;

e Gastronomia da Imigrag&o Italiana no Brasil, alta
gastronomia (nacional e internacional);

e  Agricultura: Agroindustria familiar de farindceos, doces e
geleias, laticinios, embutidos, bebidas, produtos
organica, propriedades rurais, pequenas cantinas
familiares;

e Industria: Promagdo de eventos, Eventos, show Rooms,
participacdo como condéminos e incorporadores de
equipamentos de Hotelaria, Feiras e eventos de
Negdcios.
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CALENDARIO DE EVENTOS *Festa da Uva *Fimma Brasil *Movelsul
*Fenavinho *Expobento *Fenachamp
*Festqueijo

«  Romaria de Nossa Senhora do Caravaggio

«  Corpus Christie

+  Festa Nacional da Vindima

e Mostra Flores

+  Feirade Inverno

+  Tempo de Vindima em Flores da Cunha

«  Mostra Guaporé, Intimasul e Serra Grife

«  Eventos Automobilisticos de Guaporé

+  Eventos por Municipios: Fenamassa, Noite Italiana, La
Cocagna, Femaca, Festa do Péssego, Fest In Veneto,
Jantar Italiano, Jantar Organico, Festa do Basalto, Festival
Internacional de Folclore,

«  Convencdes nas dreas de medicina, contabilidade,
segmentos da agricultura e vinhos dentre outras

+  Convencdes : segmentos econdmicos e negécios: Bento
Gongalves e Caxias do Sul

SERVIGO DE ATENDIMENTO E

r Postos- CATs
INFORMAGCOES AC TURISTA

«  Garibaldi

¢ Bento Gongalves,
*  Caxias do Sul

¢« Anténio Prado

* VilaMaria
*  Verandpolis
+ Cotipora

* VilaFlores
* Nova Prata
Demais estdo Fechados

{Flores da Cunha, Guaporé, Serafina Correa) ou nao possuem.
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1* QUADRO DIAGNOSTICO — PERFlL DO DESTINO

Informagdes quanto ao Mercado — Demanda e Oferta

individuais- familias e casais:
Grande Porto Alegre

DEMANDA ATUAL Centro e Sul do Estado (Pelotas, Rio Grande, Santa Maria, |
Origem do mercado consumidor Cachoeira do Sul)
| (geografico e perfil de publico) Vale do Taquari {Santa Cruz do Sul, Venancio Aires, i

Candeldria, Lageado, Estrela)

Norte do Estado (Passo Fundo, Erechim, Carazinho, Santo
Angelo, ijui,...)

S3o Paulo e Estado de Sao Paulo

Parand, Santa Catarina, Goias, Mato Grosso e mato Grosso
do Sul, Nordeste.

Turismo Regional: Caxias do Sul- é o maior emissor para 0s
municipios do entorno

Grupos: 530 Paulo e interior do Estado, Rio Grande do Sul
(centro, sul, vale do taquari e centro -serra ), Grande Porto
Alegre

Nordeste do pafs e Centro oeste do pais

Obs: dos grupos da Maria Fumaga - 50% hospedam-se na
Regido das Horténsias.

MOTIVAGAO DOS TURISTAS Questdes culturais, paisagens, clima de serra, enoturismo,
O gue vem procurar lazer e negdcios

Maior Fiuxo: Maio, Junho, Julho, novembro, outubro,

dezembro até a 12 quinzena de fevereiro. Feriados e
Maior e menor fluxo de turistas feriadoes

SAZONALIDADE

Menor Fluxo: 22 quinzena de Fevereiro, Abril, 22 quinzena
de agosto, setembro, outubro até 22 quinzena de
novembro, podendo variar de acordo com os eventos e
feriaddes.

COMUNICACAO Sites, Fan pages (Eacebook), Folders, Revista On line, videos,
News Letters, Revista Impressas, Jornais, radios e um alto
indice "por indicagdo de amigos, familiares..."

Atualmente, aplicativos.

Ferramentas usadas para
promoc¢do
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RECEPTIVOS/COMENTARIOS

+  Flores da Cunha: Terra Bella Turismo

.  Sio Marcos: Lobdo Turismo de Natureza

«  Carlos Barbosa e Farroupilha: No Limits

«  Garibaldi: Viaggio Tour e HidroSport ( ainda terceirizados,
porém operam quando acessados pelos hotéis e pousadas)

«  Veranépolis: Tony Formaiari Turismo Receptivo

»  Guaporé: Karine Bonatto Turismo Receptivo e Navetur

+ Nova Roma do Sul: Cia Aventura i

+  Bento Gongalves: Agéncia Mundo do Vinho; Desafio Sul
Assessoria e Turismo Aventura; Eficenzze Turismao Ltda;
Felise Viagens e Turismo Ltda.; Gasper Montanhismo e
Trabalho em Altura; Giordani Turismo; Privilege Turismo;
Radical Sul; Rio das Antas Turismo; Salini Turismo.

Caxias do Sul- classificacdo de acordo com o Sindicato dos Guias de |
Turismo da Regido Uva e Vinho)

a) Aventura:

Critiva Operadora de Turismo Receptivo, ecoturismo e turismo de
aventura; High Aventura; Rupestre Turismo ecoldgico, eventos,
educacio e emissivo; Oguata Kaagui ecoturismo e turismo de
aventura; Ontrip viagens e turismo (aventura e emissivo)

b) Receptivo:

Arte do Turismo; Fatho Turismo e Eventos; Vinotur Viagens e
Turismo

c) Educacional:

Companhia do Turismo e Avgtur

d) Emissivo e Receptivo:

Farrapo Travel- Viagens e Turismo e Milletur Viagens e Turismo

MOBILIZACAO DO TRADE
TURISTICO

Importante participar das reunides do Clube de Exceléncia em
Turismo de Garibaldi, bem como acompanhar as News enviadas
pela Secretaria de Turismo e Cultura do Municipio.
Fundamental serd apresentar o projeto num encontro do trade
turistico, bem como para as associagdes turisticas (SHRBS
Garibaldi, SEGH Regigo), além das entidades empresariais de
Garibaldi (CIC, CDL, CEC, APEME, etc).
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|DENTIDADE DA REGIAO
ELEMENTOS DA QFERTA

Elementos mais fortes que
fazem parte e compdem a

Caminhos para o Posicionamento

QUADRO DIAGNOSTICO — PERFIL DO DESTINO

Uva e Vinho, Paisagem, cultura italo - Brasileira

identidade
|
; Uva e Vinho
Paisagem
POSICIONAMENTO Experiéncia |

Como oferece seu produto
turistico e qual o
foco/diferencial

Inovacgdes em atrativos (esforgo para a nao
repeticao/copia de atragdes)

110 a 150km do Aeroporto Salgado Filho

SLOGAN DO DESTINO

Turismo nas Quatro Estagdes

MARCA TURISTICA

ATUASERRA

REGIAD UVA E Viyup

Ambiente Externo
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Ogi i i almente.
Tendéncias econdmicas, tecnologicas e comportamentais que afetam o turismo atu

Com o objetivo de se fazer a analise do ambiente externo, apresentam-se algumas

macrotendéncias.

ASPECTOS ECONOMICOS, TECNOLOGICOS E POLITICOS

| TENDENCIA ASPECTOS OPORTUNIDADE AMEACA J
| |
r o sem bar reiras mindiais Acesso a tecnologias e Concorréncia 1
Globalizagao paraainformagdo € | . orcados mundiais. Internancional.. ‘
competig@o. %
Consideragdo das ‘ . ‘
. _— varidveis locais e Promover produtos Perda da identidade i
Regionalizacdo valorizagdo dos com identidade. cultural regional.
aspectos regionais. |
Construgio de uma O grupo néo
T logias de red Descentraliza¢do e Rede de Cooperagdo a compreender sua
ecnologlas de rece | censo cooperativo. partir do grupo de responsabilidade no
empreendedores. turismo.

Proliferagdo de midias

Disputa pela atengdo
do consumidor; tem
que tervalore
diferencial para ser
percebido.

Aproveitar as midias
para evidenciar 0s
aspectos culturais do
destino.

Ter impacto frente @
grande concorréncia.

Recessdo econdmica

Consumidores
comprando menos;
crise é igual a
oportunidade.

Pode trazer maior
potencialidade para
produtos turisticos
nacionais.

Consumidores
diminuirem o nimero de
saidas para jantar fora.

Personalizacdo

Tendéncia que apela
para

a exploragdo da
individualidade do
turista.

Desenvolver produtos
sob medida, fazer com
gue o turista se sinta
importante e tnico na
vivéncia, de modo a
agregar valor ao
produto.

Personalizagbes podem
acarretar custos mais
altos para trade e
turista.

ASPECTOS SOCIOLOGICOS, ANTROPOLOGICOS E COMPORTAMENTAIS

TENDENCIA

ASPECTOS

OPORTUNIDADE

AMEACA
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Tendéncia
comportamental de
fuga das tensdes

Comidas exoticas;
restaurantes temdticos;
trilhas e esportes em
meio & natureza;

atuais, buscando possibilidade de
estimulos através de vivéncia da colrlt'ura; Cair no “commoditie da
Aventura da “experiéncias | porques tematicos; experiéncia”, ou sejg, nd
experiéncia turisticas” memoraveis IOJO§ que oferecam . percepgio de falsidade.
e seguras. Trata-se de | mais do que produtos;
uma demanda mista, embalagens criativas; \
baseada, de um lado, enfim, tudo o que
no “conforto”, e de possa desviar 0 produto |i
outro, nd “qventura”. ou o servigo da J
| previsibilidade.
- |
Trata-se de conferirum
‘ cardter auténtico @ Destino e temdtica do
! experiéncia, uma vez pr?jgto fzpresenta'm Cuidado com a
qu; os consum;dores ?;lilcggg:c;z, ,:i;(r;;dg artificialidade dos
. . cada vez mais tomam inspi
Autenticidade decisées de compra explorando nossas produtos, que p ode. ,
M . . atestar contra o objetivo
com base no qudo reais | memorias. Oque
) - de encantamento.
ou falsas consideram possibilita promover
as ofertas. experiéncias impares.
A fim de proteger
nosso planeta,

Consciéncia socio-
ecoldgica

precisamos redescobrir
uma consciéncia social,
com base em uma
mistura de ética,
emagdo e compaixdo.
Hd uma demanda
crescente de
consumidores
preocupados com 0
desenvolvimento
turistico sustentdvel e
coméreio justo.

Dar foco aos produtos
turisticos do destino em
sustentabilidade.

Inautenticidade, no
sentido de os produtos
“esconderem” os
problemas sécio-
ecoldgicos dos locais.
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Destino de moda

Sempre esteve na
moda ser visto em
certos lugares do
mundo. No entanto,
quando cada vez mais
o publico adota isso
como um principio
fundamental na
escolha do destino, tem
certamente grandes
implicacbes pora o
destino. Essa tendéncia
acarreta uma maior
importdncia @ imagem
dos destinos, @ maneira
como s@o percebidos.

Comunicar produtos
associados a
personalidades ou
grupos, tornando os
produtos do destino
desejados.

Oferecer produto
consistente para que sua
percepgdo ndo se reduza
a um modismo.

Hedonismo efémero

Os turistas tendem a se
libertar de regras e
regulamentos durante
as viagens, desejando
participar de “orgias
secretas” comuma
infinidade de “frutos
proibidos”.
Gratificagcdo
esponténea.

Fazer inovagbes nos
produtos tornando-os
exdticos, para gerar
interesse e
envolvimento do
turista. Disposig@o do
consumidor a
experimentar coisas
que em sug vida
normal ndo faz.

Tomar cuidado para com
isto ndo serem
oferecidos produtos que
possam causar
percepgdo de danos ao
turista e ao meio
ambiente.

Saudosismo

Uma tendéncia que
acompanha o
fenémeno recente de
retorno as raizes
culturais, de um lado, e
ao universo infantil, de
outro.

Desenvolver inovagées
de cardter culturais e
histéricos nos produtos
turisticos. Permite
envolver o turista em
situagdes ludicas.

Ndo cair na percepgdo de
falsidade, retratar a
historia de forma fiel a
realidade histérica e ao
mesmo tempo
envolvente.

Poder do consumidor

Devido qo aumento da
diversidade de oferta,
aqumenta o poder de
barganha do
consumidor.

Desenvolver inovagbes
nos produtos
considerando as

expectativas do turista.

Ndo estar focado no
consumidor e ndo
perceber seus desejos e
ter produtos obscletos.
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Anexo 2 - O Turismo em Pinto Bandeira

0 texto a seguu', de autoria de lvane Favero, foi

Madur_ do qual e edftora A Prefenura Mumupal

Post do Biog Viajante Maduro: Um Final de
Semana Diferenciado em Pinto Bandeira —
Serra Gaucha

O texto e as fotos poder3a ser utilizadas pela Prefeitura Municipal e empreendedores,

desde que referenciado a autora.

A Serra Galcha oferece muitas possibilidades de vivéncias de turismo. Uma op¢ao
diferenciada, para curtir um final de semana, é o pequeno e charmoso municipio de
Pinto Bandeira. Destino para quem busca tranquilidade e autenticidade, num
ambiente naturalmente elegante. Neste inverno estivemos por 13, no més de junho, de
sexta-feira a domingo, e contaremos tudo aqui, neste detalhado post sobre Pinto
Bandeira. Dentro de algum tempo, publicaremos as experiéncias vividas em alguns
empreendimentos que nos acolheram com tanta hospitalidade e que valem ser
referenciados mais de uma vez. Vamos comecar pela histéria e descricdo do novo
municipio e, depois, apresentaremos os atrativos turisticos, com foco na oferta
enoturistica, além de falar dos excelentes restaurantes e das boas pousadas. E, sim, ha
o que fazer num final de semana inteiro por aqui, mas, se desejar ficar mais tempo,
curta também os Caminhos de Pedra, em Bento Gongalves, que se localiza logo ao lado

de Pinto Bandeira, ou se aventure pelos municipios da regido.
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Paisagem de Pinto Bandeira, desde a Vinicola Valmarino. Foto: lvane Favero

Pinto Bandeira: municipio dos espumantes, péssegos e rosas

Pinto Bandeira é um municipio da Serra Gaucha localizado a 138 km de distancia de
Porto Alegre e que compreende cerca de 105 km? de area situada entre os vales dos
rios Burati e das Antas. A densa mata mesclada 3s lavouras agricolas de uva e péssego,
adornadas pelas singelas roseiras, é o que compde as paisagens dessa pequena
cidade. De acordo com estimativas do |BGE de 2017, Pinto Bandeira possui 2.847 mil
habitantes. Antigo distrito de Bento Gongalves, é municipio emancipado desde 2013.
Foi desbravado e colonizado pela imigracdo italiana na Serra Gaucha.

Atualmente, a cidade é conhecida pela exuberancia das paisagens naturais e oferece
experiéncias turisticas Gnicas na roméantica Serra Galcha. Também detém o titulo de
Capital Brasileira do Péssego, fruta que, junto com a uva, é amplamente cultivada na

regiao.

54 (_/ :



Vinhedos cobertos pela geada. Inverno na Pousada Don Giovanni, Pinto Bandeira. Foto: lvane
Favero

Historia

A imigracdo italiana ao Sul do Brasil fez parte do intenso movimento migratorio
europeu ao territério americano no final do século XIX e inicio do século XX. Com os
impostos elevados e a alta taxa de desemprego, 0s italianos viram no Brasil uma
oportunidade de construir uma vida melhor. No Rio Grande do Sul, a maior parte do
territ6rio era desabitado e o Governo necessitava de mao de obra para substituir a
recém-abolida forca de trabalho escrava. Assim, deu-se o inicio da imigragdo italiana
na regido Sul.

Os italianos imigrantes saiam do Porto de Génova, no norte da Italia e, em pouco mais
de um més em navios sobrecarregados, desembarcavam no Rio de Janeira. Apés a
quarentena na Casa dos Imigrantes, viajavam de trem até Porto Alegre, onde eram
alojados em habitagdes precarias. Da regido da capital, anteriormente ocupada por
portugueses e alemdes, seguiam até a serra em busca de espago para morar, cultivar e
criar os filhos. Em significativa menor quantidade, a Serra Galcha também recebeu a

imigracdo de outros paises europeus —como a Suéciaea Polonia.
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Foi no ano de 1876 que se instalou o primeiro grupo de imigrantes na area de Pinto
Bandeira. Deram inicio ao arduo trabalho de construir casas e realizar plantios em uma
drea tomada pela mata densa e fechada. Até o ano de 1880, outras familias ocuparam
as terras localizadas na Linha Jansen, na Linha Jacinto e na Linha Silva Pinto —
atualmente denominada Linha Anunciata. O distrito foi denominado Silva Pinto, nome
posteriormente alterado para Nova Pompeia. Carregou a denominagdo em
homenagem a cidade italiana de Pompeia até 1938, quando, as vésperas da Segunda
Guerra Mundial foi proibida a utilizacdo do idioma italiano no nosso pais. Em

homenagem ao militar rio-grandense Rafael Pinto Bandeira, passou entdo a se

denominar Pinto Bandeira.

Conhecendo Pinto Bandeira

A visita ao municipio deve ser iniciada pelo centro da cidade, onde estdo a Praga da
Matriz e os espacos religiosos. A devocgdo e a fé sempre foi um aspecto muito presente
na vida dos imigrantes que habitaram a regido, e esta importancia é simbolizada pelo
belo Santuario Mariano e pela Sala de Promessas. Na mesma area, vale a observacdo
da estatua construida em homenagem ao agricultor, profissdo alicerce do

desenvolvimento da cidade.
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Simbolos da Fé

O Santudrio Nossa Senhora do Rosério de Pompeia teve sua pedra fundamental
lancada no dia 8 de maio de 1899. Apods trés anos de mobilizagdo da comunidade na
construcdo do novo templo, no dia 7 de maio de 1902 foi realizado o primeiro culto e,
no dia seguinte, realizou-se a béngdo solene da construgdo e uma procissdo, onde se
transportou o quadro de Nossa Senhora do Rosario de Pompeia. Estiveram presentes
cerca de 6 mil pessoas na ocasido histdrica e aconteceram pregag¢des em italiano,
portugués e polonés no santuario.

Em 1947, o Pe. Justino Mariotto, & época péaroco do santudrio, encomendou a planta
da torre do sino, inaugurada em 1949. Essa obra monumental, que harmoniza com o
estilo romano-renascentista do Santudrio, oferece um maravilhoso conjunto que

realca a beleza panoramica do lugar e apregoa a religiosidade do povo.
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Inaugurada em 13 de outubro de 2013, a sala de Promessas é a continuidade do

santuario, onde cada devoto pode expressar de maneira singela sua gratiddo por todos
os beneficios e gragas recebidas, e manifestar seu louvor 3 Virgem Maria, sob o titulo

de Nossa Senhara do Rasario de Pompeia.
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Quadro Nossa Senhora do Rosario de Pompeia

No ano de 1897, vindo da Italia, estabeleceu-se no o padre diocesano Luiz Segale com
o firme propdsito de propagar a devog¢do mariana. Chegou a Porto Alegre em 3 de
outubro com o quadro de Nossa Senhora do Rosdrio de Pompeia (fac-simile), copia do
original que se venerava em Pompeia, na Italia. Em dez de outubro, ainda em Porto
Alegre, foi bento e no dia 16 deste mesmo més, seguiu com Pe. Segale até Pinto
Bandeira. No dia 24 de outubro de 1897, 0 quadro é exposto a veneragao publica na

antiga igreja e inicia-se a propagac¢do da devogdo ao Santo Rosario.

igreia da Comunidade Anunciata

Préximo ao centro ha outra preciosidade, ligada a formagdo religiosa da comunidade.
O berc¢o do Santuario hoje existente inicia na Comunidade Anunciata. La encontra-se
uma réplica da primeira capela de pedra que foi construida em 1882. Por ocasido do
centendrio (1882-1982) a réplica foi erguida. Na pequena capela hd duas inscrigbes
que chamam a atencdo: “D.0.M.”, cujo significado seria ‘Deus Optinum Maximum’ e,
logo abaixo, “In onore B.M.V. " que significa, ‘Em honra a Beatissima Virgem

Maria’. Ao lado da réplica ha uma igreja construida, em alvenaria, no ano 1922. Todas
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as familias da comunidade auxiliaram na construgdo e o terreno foi doado pela familia

Santolin.




Enoturismo

Pinto Bandeira tem destaque internacional quando o assunto ¢é vinho, especialmente
espumantes, de qualidade e enoturismo.

A produgdo artesanal de vinhos na regido data de 1880. Desde entdo, virou tradi¢ao
passada de pai para filho e considerada um culto 3 memoria dos antepassados
italianos. Além disso, as belas paisagens do municipio e regido foram fundamentais
para que hoje o municipio seja considerado um destino enoturistico inigualavel.

A Associacio dos Pradutores de Vinhos de Pinto Bandeira (Asprovinho) foi criada em
29 de junho de 2001 com o objetivo de preservar e valorizar os vinhos e espumantes
produzidos no local. A entidade foi essencial no trabalho de garantir que, desde 2010,
Pinto Bandeira se tornasse um dos quatro municipios do Rio Grande do Sul com
Indicacdo de Procedéncia (IP) do vinho. A certificacao ¢ concedida pelo INPI e serve
para conferir reputagdo, valor e identidade ao produto. Atualmente, conta com seis
vinicolas associadas.

Os vinhos indicados agregam caracteristicas Unicas da geografia e dos modos de
producdo local. Sdo elaborados exclusivamente com oito variedades autorizadas como
procedentes da area geogréfica delimitada, a partir de padrdes de identidade e
qualidade - estes sdo controlados pelo Conselho Regulador da Indicagdo de
Procedéncia.

Os produtos e variedades autorizados s3o:

Vinho Espumante Fino — exclusivamente pelo método tradicional: Chardonnay, Pinot
Noir, Riesling Italico, Viognier.

Vinho Eino Tinto Seco: Cabernet Franc, Merlot, Cabernet Sauvignon, Pinot Noir,
Tannat, Pinotage, Ancellotta, Sangiovese.

Vinho Fino Branco Seco: Chardonnay, Riesling Italico, Moscato Branco, Moscato Giallo,
Trebbiano, Malvasia Bianca, Malvasia de Candia, Sémillon, Peverella, Viognier,
Sauvignon Blanc, Gewurztraminer.

Vinho Moscatel Espumante: Moscato Branco, Moscato Giallo, Moscatel Nazareno,

Moscato de Alexandria, Malvasia de Candia, Malvasia Bianca.
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Vinhedos da Vinicola Don Giovanni, numa manh3 de geada (Inverno 2018). Foto: lvane Favero

E a histéria n3o acaba ai. O municipio serd o primeiro da América a conferir
Denominacdo de Origem (D.0.) a espumantes. A certificagdo ira abranger espumantes
produzidos pelo método tradicional (champenoise) com pelo menos 18 meses de
maturacdo, a partir de trés variedades — Chardonnay, Pinot Noir e Riesling ltalico.
Todas cultivadas em espaldeira/plantio vertical. Vamos apresentar as vinicolas que

fazem parte da Asprovinho:

Vinicola Don Giovanni

A vinicola Don Giovanni é um icone da regido, ndo sé pela qualidade de seus produtos,
mas também pelas lindas instalagcdes junto & Pousada, pela histéria da familia
(pioneirismo dos Dreher na vitivinicultura e no enoturismo do Brasil) e pelo trabalho
com os vinhedos de forma sustentavel, reduzindo ao maximo o uso de defensivos e
introduzindo a produgdo biodindmica. Respeito a natureza e aos seres que vivem nesse
lindo lugar.

Em 17 hectares de vinhedos, priorizam as variedades mais adaptadas: chardonnay,

pinot noir, merlot e cabernet franc, o que se traduz em excelentes vinhos e

63



espumantes, além dos brandys, elaborados, envelhecidos e comercializados na bela
loja da vinicola, repleta de obras de arte.

A vinicola estd estabelecida, desde 1981 (quando adquiriram a area), no lugar onde
havia funcionado uma estagdo experimental da extinta empresa Dreher. O casal
Ayrton Giovannini e Beatriz Dreher Giovannini {Bita) seguem injetando seu amor e
energia ao projeto da vinicola, pousada e restaurante, além dos vinhedos, mas a

empresa é hoje gerenciada pelo Daniel Panizzi, genro do casal, que nos recebeu com a

costumeira atengao e hospitalidade.
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O enoturista deve agendar sua visita pelo site da vinicola, escolhendo entre as opgdes:
visita aos vinhedos, visita técnica, visita turistica ou degustagdo premium. A Don
Giovanni ainda oferece uma sala de cursos, onde grupos podem agendar uma vivéncia

mais profunda de aprendizado enolégico.




Um dos pontos fortes da experiéncia enoturistica oferecida pela Don Giovanni é a
vivéncia do Por do Sol. E possivel agendar esta experiéncia incrivel, onde o enoturista é
convidado a visitar os vinhedos e, no entardecer, degustar um vinho e um espumante

admirando as tonalidades distintas que se formam no céu.

Daniel iniciando o servico para a degustacdo no pdr do sol da Don Giovanni. Estava muuuuuito
frio! Foto: lvane Favero
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A vinicola estd localizada na Linha Amadeo, km 12. O telefone para contato é (54)

3455-6294. Mais informagdes, clique aqui.

Vinicola Valmarino

A Vinicola Valmarino foi fundada em 1997 pelo endlogo Orval Salton, membro da
terceira geragdo da familia Salton, que preservou a tradigdo de cultivo e elaboragdo de
vinhos desde a chegada do patriarca da familia em Bento Gongalves, no ano de 1878.
O nome da vinicola é uma homenagem aos antepassados imigrantes provenientes da
comuna italiana Cison di Valmarino, localizada na regido do Véneto.

A encantadora paisagem e o atendimento exclusivo fazem da visita ao local,
imperdivel. Seus vinhos finos e espumantes de qualidade reconhecida fazem com que
muitos enoturistas se desloguem para conhecer de perto o lugar onde sdo elaborados
os produtos. A casa, de arquitetura tradicional, é rodeada de 16 hectares de vinhedos

em uma altitude média de 700 metros que d3o origem a produtos premiados nacional

e internacionalmente.
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A Valmarino cultiva atualmente 20 ha de vinhedos com 14 variedades viniferas
diferentes e elabora 200 mil litros de vinhos finos e espumantes comercializados em
duas marcas. A linha Valmarino para vinhos e espumantes diferenciados que

apresentam uma maior complexidade de sabores e com bom potencial de guarda. E a

A3
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linha Tre Fradéi composta por produtos mais frescos e frutados, sendo ideais ao
consumo diario.

A visitacdo na Valmarino compreende uma degustagdo orientada ao qual o turista
pode optar por degustar produtos distintos ou em sequéncia determinada pela carta
de degustagdo. De acordo com o clima e a estacdo do ano, a sequéncia da degustacdo
podera ser alterada para uma melhor percepgdo de sabores, aromas e caracteristicas
de cada vinho e espumante harmonizados pelo fator local e o contato com a
natureza. Existe, ainda, a possibilidade de se realizar uma visita técnica aos vinhedos
localizados em frente a vinicola e as instalagbes de produgdo, conforme agendamento
prévio. Esta visita e degustacdo geralmente é acompanhada pelos proprietarios ou
pelo enélogo da empresa, de acordo com a sua disponibilidade.

A vinicola utiliza o slogan “Paix3o pelo Vinho”, desde a sua fundagdo, o que demostra

que o empreendimento familiar € movido pela dedicagdo, paixao e prazer na busca

da exceléncia.

69




A Vinicola Valmarino esta aberta diariamente, recebendo os enoturistas, das 8 as 18h,

de segunda a sexta-feira, e das 9 as 17h, nos domingos e feriados. Sugere-se o

agendamento para melhor atendimento.
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Consulte mais informacdes para visitagdo e degustacdo em:

E-mail: atendimento@valmarino.com.br

WhatsApp: 54 99615 4882

Fone: 54 3455 7474

Facebook: Vinicola Valmarino (https://www.facebook.com/vinicolavalmarino/)
instagram: @vinicolavalmarino (https://www.instagram.com/vinicolavalmarino/)

A vinicola esta localizada na Linha Jacinto Sul, Lote Rural 1.

Vinicola Terragas

E a principal referéncia da regido ao tratar de suco de uva. Especializada na bebida, é
destino agradavel e recomendado para familias com criangas. A visita 3 intimista e
aconchegante propriedade familiar tem um toque especial pela paisagem estonteante
ao redor e conta com degustacio de diversos tipos de suco. Além disso, conta com a

explicacio sobre a producdo do que é considerada a expressdo maxima da uva,

impressiona.
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Cave Geisse

Nem todos sabem, mas a timida cidade de Pinto Bandeira conta com um local icone da
enologia brasileira. A Cave Geisse foi fundada em 1976 pelo endlogo chileno Mario
Geisse, que chegou & regido como representante da Moet & Chandon e viu no
pequeno distrito enorme potencial para a elaboragdo de espumantes Unicos e de
altissima qualidade. Na regidio, Mario também foi pioneiro ao renunciar ao sistema de
producdo latada e dar inicio ao cultivo por espadeiras altas, método de plantio hoje
reconhecido por proporcionar qualidade impar ao produto final. Atualmente, a Cave

Geisse é uma das vinicola que encabeca o projeto de Denominagdo de Origem (D.O.)

para espumantes — o primeiro do Novo Mundo.
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Além dos vinhos e espumantes de excelente qualidade vencedores de premiagdes ao

redor do mundo, a vinicola oferece experiéncias enoturisticas que vdo muito além do
roteiro “visita-degusta¢do”. A visitagdo impressiona pela variedade de opgdes e
sofisticacdo dos produtos apresentados.
Visitagdo + Degustagao

S30 trés opcdes de degustagdes de espumantes e uma de vinho. Todas incluem a
visitacdo interna, onde o turista conhece o processo de elaboracdo de espumante e de
vinho pelo método tradicional champenoise passando pelas instalacdes. As
modalidades sdo:

Visita + Degustagdo Classica (Espumantes: Amadeu Brut + Amadeu Brut Rosé +
Amadeu Moscatel): RS 30

Visita + Degustacdo Conceito {Espumantes: Cave Geisse Brut + Cave Geisse Extra Brut
+ Cave Geisse Rosé): RS 60

Visita + Degusta¢do Premium (Espumantes: Cave Geisse Blanc de Blanc + Cave Geisse
Blanc de Noir + Cave Geisse Terroir Rosé): RS 80

Degustagdo de vinhos

Visita + Degustacdo Chile Classico (Reserva Carmenere + Reserva Cabernet Sauvignon +

Reserva Bland): RS 40

o~

.
!
74 /
v/

H
I
{



Visita sem degustagdo: RS20

Os horarios para visitagdo interna + degustagdo sdo:

Segunda a Sexta-Feira: Sh, 10h, 13h, 14h, 15h e 16h.

Finais de semana e feriados nacionais: 10h, 11h, 12h, 13h, 14h, 15h, 16h.

Os valores s3o individuais e podem ser revertidos integralmente em compras na ioja.

As visitacBes sdo realizadas através de agendamento, que pode ser realizado neste

link.

Geisse Experience

A “Geisse Experience” é um passeio que tem como objetivo proporcionar ao turista de
forma aventurosa um conhecimento amplo sobre a principal caracteristica da vinicola:
o conceito de terroir. Terroir é definido como o conjunto adequado de microclima,
solo e variedade da uva para obter vinhos de personalidade e caracteristicas unicas. A
vinicola trabalha com vinhedos em uma area demarcada e escolhida a partir de
caracteristicas de solo especiais para a produ¢do das variedades Chardonnay e Pinot
Noir, utilizadas na elaboragdo de espumantes.

Durante o passeio guiado realizado em um carro 4x4 em meio a mata virgem e aos
vinhedos, é possivel desfrutar das belezas que compBem esse terroir e descobrir os
principais diferenciais do cultivo. A drea total da vinicola sdo 76 hectares, das quais
somente 25 hectares foram demarcados e selecionados para o plantio dos vinhedos
pelas suas caracteristicas excepcionais, o restante da area foi preservada com a mata
nativa que ajuda a compor o terrair, imprimindo caracteristicas Unicas aos
espumantes. O passeio também inclui duas paradas para degustacdo de espumante.
Os valores para 1 e 2 pessoas € RS 200,00, para 3 pessoas: RS 250,00, para 4 pessoas:
RS 300,00 e 5 pessoas: RS 350,00. Criangas e adolescentes de 8 a 17 anos pagam RS

30,00 e os menores de 7 anos nao pagam. O tempo estimado do passeio é de 1h30.
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O passeio pode ser feito em finais de semana e feriados nacionais. Os hordrios sao 10h,
12h, 14h ou 15:30. Para participar da experiéncia, o turista deve agendar o passeio

através deste link.
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Open Lounge

A vinicola também conta com o espago “Open Lounge”. E um jardim com mesas e
pufs embaixo de arvores em érea aberta agraddvel. Tem um pequeno deck fechado,
onde é possivel comprar garrafas e tagas de espumantes gelados, drinks, sucos e
lanches, como as tradicionais empanadas chilenas, tabua de frios e sobremesas.

E aberto nos finais de semana e feriados nacionais. O horario de funcionamento é das
11h até 17h ou 18h durante o Horéario de Verdo. N3o ha necessidade de agendamento
prévio.

Para saber mais:

Enderecgo: Linha Jansen, s/n2

Fones: (54) 3455-7461 / 3455-7463

turismo@vinicolageisse.com.br

http://www.vinicolageisse.com.br/

Experiéncias Valorosas

Além do enoturismo, ha outras vivéncias imperdiveis em Pinto Bandeira.

Museu Sueco

Pouco se fala, mas n3o existem s6 descendentes de italianos e alemaes na regido da
Serra Galcha. Abatidos pelas consequéncias devastadoras das Guerras Napolednicas,
grupos provenientes da Suécia comegaram a emigrar no século XIX em busca de
melhores oportunidades em paises da América. Entre eles, 0 Brasil. Registros historicos
constam que cerca de 50 familias suecas se estabeleceram na regido serrana do Rio
Grande do Sul. Muitas outras, ao se depararem com as adversidades de uma regido
ainda inabitada e indspita, voltaram ao pais de origem.

A fim de resgatar a histéria, preservar e divulgar as tradicdes de seus antepassados,
Vilma Bohm Tasca, da terceira geragdo de suecos da regido, fundou o Museu Sueco.

E um lugar para ser desvendado por turistas que gostam de descobrir preciosidades.
Entre Pinto Bandeira e Farroupilha e localizado trés quildmetros ap6s a Cave Geisse, 0

Museu Sueco abriga ainda o Museu do Linho e um Café, e é neste lugar singelo e belo
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que Vilma recebe os visitantes que desejam saber mais sobre a imigragdo da Suécia e

sobre seu conhecimento na confecgdo de cordas em linho.
A cozinheira de mio cheia e verdadeira chef, Sénia Maria Foresti Bohm, prepara os

pratos de inspiragdo na gastronomia sueca, que s3o servidos aos turistas que fizerem

agendamento.

A grande mesa central coberta de doces e salgados coloridos com esmerada
decoracdo, na ambiéncia da casa de madeira, remete a um café europeu. Ao degustar
as pequenas almdndegas, servidas com uma maionese com picles; o tradicional
sanduiche aberto; os waffles docemente harmonizados com geleias e aromatizados de
baunilha; a torta de merengue, entre tantos outros sabores que harmonizam t3o bem
com o chd de magd, canela e algo mais, percebemos que tudo foi feito com muito

carinho e esmero e nos sentimos confortados. Ndo € exagero dizer que foi o melhor

café que ja degustei!
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Importante salientar que o Café sé atende mediante reserva e para grupos de no

minimo 15 pessoas, mas, visando atender aos ‘turistas avulsos’, ou seja, aos casais ou
pequenas familias, passaram a abrir no terceiro domingo de cada més, das 15 as 17h.
Ainda assim, é importante agendar. A visita a0 Museu custa RSS e o Café tem um custo

de RS 40.
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Vilma e S8nia, uma dupla de simpatia e hospitalidade! Foto: lvane Favero

O Museu Sueco estd localizado na Linha Jansen, no distrito de Farroupilha, a 3
quildmetros da Cave Geisse. O telefone para contato e reservas € (54) 991384095

(WhatsApp) ou {54)3261-9188 / 3504-2019.

Mirante da Cascata dos Amores

Localizada junto a Pousada Fornasier, no caminho entre Bento Gongalves e Pinto
Bandeira, 0 Mirante da Cascata dos Amores € ponto obrigatério de visita. Uma breve
parada para apreciar a vista da cascata e fazer uma foto especial. Ndo deixe de

fotografar o proprio mirante, que ¢ lindo inclusive a noite, quando esta iluminado.
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Para se Aventurar Mais

Apresentamos algumas sugestdes, como ir até a Ponte de Ferro de Nova Roma do Sul,
onde é possivel fazer uma parada no bar e restaurante e, antes, passar pela Ponte de
Pedra. A estrada de chio aumenta o 'clima’ de aventura. Num outro caminho {Linha
Brasil), também passando por estrada de chdo, e possivel visitar a Gruta de N. Sra. de

Lourdes, local de uma festividade religiosa que vale a pena ser vivenciada.

Ponte de Pedra sobre o Rio Vinte

Diante das dificuldades enfrentadas pela populagdo de Pinto Bandeira para
comercializar com os municipios de Antonio Prado e Vacaria, localizados do outro lado
do Rio das Antas, em 1917 a populag¢do se uniu para abrir uma estrada que ligasse o
distrito até o rio. Com a ajuda de uma balsa, alcangavam o outro lado do rio e assim
poderiam comercializar seus produtos.

A estrada comecou a ser aberta onde hoje localiza-se o cemitério central do municipio

e alcangou um percurso de aproximadamente 6 km.
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Préximo ao Rio da Antas, os trabalhadores encontraram um obstaculo que os impedia
de continuar a obra. Passava ali outro rio menor, © chamado “Rio 20”, que mais
adiante desagua no Rio das Antas. mas que 05 impedia de continuar ali uma estrada.
Resolveram, entdo, construir uma ponte. Com a necessidade de ser resistente,
escolheram pedra como matéria-prima, material encontrado com facilidade na regido.
Em 1918, as obras comegaram. A construgdo da denominada Ponte de Pedra exigiu
dedicac3o e esforco dos trabalhadores, haja vista que foi construida em pedra macica.
A retirada do local de origem e o entalhamento das pedras foi todo realizado a mao,
apenas com o suporte de martelos e picaretas. 0O transporte do material até a ponte
era feito com carrinhos de m3o ou com a ajuda de carrogas.

Apés 6 anos de muito trabalho, dedicacdo e esforgo conjunto, em 1924 os bravos

homens viram sua magnifica obra concluida.

A ponte toda talhada em pedra macica tem aproximadamente 3 metros de extensao, 4
metros de altura do seu topo até o rio. Sua parte inferior tem o formato de arco - da
parte mais alta de seu arco até o rio temaos aproximadamente 3 metros de altura.

E uma grande obra que se esconde em meio a natureza, com um rio de dguas calmas
que corre embaixo dela, e logo adiante se torna gigante ao se encontrar com as aguas

do conhecido Rio das Antas. Ja foi cenario de books fotograficos, de amadores, mas
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serve principalmente de local de convivéncia entre 0s moradores de Pinto Bandeira e

arredores, que se rednem nos finais de semana no lugar para degustar um bom

churrasco com amigos.

A distancia Pinto Bandeira até a Ponte de Pedra é de 5,8 km.

Ponte de Ferro

Localizada no distrito de Nova Roma do Sul, vizinho de Pinto Bandeira, as obras da
Ponte de Ferro foram iniciadas em novembro de 1928, durante o governo de Getulio
Vargas. Apds uma parada na Ponte de Pedra, vale apena conhecer a obra histdrica.
inicialmente, foi construido um pilar de 22 metros de altura no meio do Rio das Antas.
Os blocos de pedra basaltica foram fornecidos por duas pedreiras localizadas uma em
cada margem do rio e as barras de ferro eram produzidas na oficina da Viagdo Férrea
do Estado do Rio Grande do Sul, na cidade de Garibaldi, e transportadas por trem até

Farroupilha na antiga estacdo férrea Nova Vicenza. De 14, eram levadas em caminhdes

até orio.
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A distancia da Ponte de Pedra de Pinto Bandeira até a Ponte de Ferro de Nova Roma

do Sul é 3,3 km.

Gruta Nossa Senhora de Lourdes

A Gruta Nossa Senhora de Lourdes esta localizada na Linha Brasil e constitui-se num
recanto de devogio e fé, patriménio herdado por todas as geragdes e fruto incansavel
dos antepassados dos habitantes da regido. E uma gruta seminatural, em uma pedra
gigantesca cujo v3o ja existia e do topo vertia dgua constantemente.

Para ampliar o lugar, a rocha foi escavada com a ajuda de toda a comunidade fazendo
uso de recursos rudimentares. A obra foi iniciada no ano de 1944 tendo a frente o Pe.
Domingos Marini, que é natural da regido, e foram necessarios aproximadamente trés
anos de construcao.

A imagem de Nossa Senhora de Lourdes foi doada por Teodoro Bortolo Marin, que,
por encontrar-se muito doente, pediu a graga da salde e foi atendido.

Atualmente, o local conta com saldo comunitario, construido em 1984, para a festa

realizada anualmente no més de fevereiro, em homenagem a santa.
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A distancia de Pinto Bandeira até a Capela S3o Marcos, na Linha Brasil, é de 7,2 km e

da capela até a gruta, 3,2 km.

Outras Possibilidades

Camara Fria Rizzardo
Pinto Bandeira possui muitas cdmaras frias, para manutencdo do péssego durante a

safra. Uma das que estd aberta para visitagdo no periodo da safra do péssego é a

Camara Fria Rizzardo.

Mais informacdes e reservas pelo fone 54. 9 9972 4615.

Acervo de Lucindo Pavan

Algumas pessoas nos indicaram conhecer o acervo do Sr. Lucindo Pavan. Ele nos
recebeu em sua casa e nos conduziu até a antiga residéncia, onde, numa pequena casa

e no pordo de outra estdo guardadas algumas reliquias de familia.
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Mais informacdes e reservas pelo fone 54. 3455 7383. E fundamental agendar com

antecedéncia.

Onde Comprar

Empdrio Castelamare

E um espaco recém-idealizado pela sua proprietaria, Sandra Odorcick, que ja
gerenciava um bar e armazem. Ao perceber o crescimento no numero de turistas,
Sandra decidiu empreender e investiu em um belo lugar para acolher os visitantes que
buscam produtos locais. O foco da casa € a comercializacdo dos produtos da
Cooperativa S3o Jodo, que tem sede em Farroupilha, mas produgdo bem préxima do
Emporio, além das deliciosas e lindas tdbuas de frios (embutidos e queijos), com frutas
da estac3o e pao (opcional) As tdbuas sdo oferecidas em dois tamanhos: grande, que
custa RS 55, e a média, por RS 45. Também hd a opgdo da tabua de torradinhas com

patés e geleias por RS 25.
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O espagco funciona das Sh as 17h, na Linha 28. O telefone para contato é (54) 3455-

7367. Mais informacdes e reservas: https://www.facebook.com/emporiocastellamare/

87




Casa do Artesdo

Aqui o artesanato segue firme e lindo, cultura que é mantida pelas mdos, mentes e
coracdo de queridas mulheres. Conhego elas ha algum tempo e admiro a persisténcia
com que seguem costurando, bordando, trancando seus sonhos de ter a Casa do
Artes3o constituida de fato. Enquanto isso, vocé pode encontrar as senhoras Domingas

de Lourdes Nichetti, Margarida Nichetti Bottin, Lourdes Trivelin de Toni, Terezinha

Paese e Helena Guisso no centro da cidade, na propriedade de uma delas.
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Agroindustrias

Como as cidades vizinhas, Pinto Bandeira € farta em agroindustrias familiares de
qualidade. Infelizmente, nao pudemos visitar as principais, que estavam participando
de uma feira em Bento Gongalves. Ainda assim, conhecemos os produtos de alta

qualidade produzidos na regido e indicamos alguns dele aqui:

Destilados Santin e Sabores do Vale

A Cachagaria Santin comegou sua histéria como um pequeno alambique artesanal
criado por quem amava a arte da cachagaria. 1sso ha cerca de 6 anos. Recentemente,
foi premiada na categoria cachaga prata na Expointer 2018. Os produtos podem ser
encontrados nos estabelecimentos de Pinto Bandeira, como no Empario Castelamare.

O telefone para contato da empresa é (54) 3455-6283.

Sabores da Montanha

A agroindustria foi fundada em 2008 por Cirley Lorenzatti, uma entre muitas muliheres
empreendedoras da regido que investiram e cresceram através do trabalho duro e
gratificante da agricultura familiar. Na propriedade, a familia cultiva frutas como uva,

péssego, figo, bergamota, caqui e outros, que utiliza para produgdo de doces, geleias e

frutasdesidratadas.
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A marca possui o selo estadual Sabor Gaucho e o federal de Agricultura Familiar, que

visam garantir a qualidade e os modos de produgdo artesanais. O empreendimento

esta localizado na Linha Jansen e o telefone para contato é (54) 3455-7365.

Onde Ficar

Pousada Don Giovanni
Encantadora e aconchegante, a pousada é famosa por mesclar arte, antiguidades e
conforto, além de ter fama reconhecida por sua gastronomia. RelUne, em um lugar

minuciosamente bem decorado, vinicola, pousada e restaurante. E tudo encantal
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A familia responsavel pela consolidagdo do que hoje ¢ um dos melhores hotéis da
Serra Galicha, comprou a propriedade da empresa Dreher, que a utilizava como centro
tecnolégico, e transformou em um espaco onde hoje se fabricam vinhos de alta
qualidade e se hospeda em grande estilo. A casa de estilo tradicionalesco foi

construida nos anos 1930 e transformada em pousada em 1997.




A pousada estd localizada na Linha Amadeo, km 12. O telefone para contato é (54)

3455-6294. Mais informacgoes, clique aqui.

Pousada Dona Elida

Simples mas satisfatoria, recentemente a pousada passou por remodelacdo para
melhor atender ao maior numero de turistas visitando a cidade. Oferece o essencial
em um ambiente intimista e familiar, com dez quartos — destes, trés sdo suites.

Encanta o acolhimento familiar, a lareira no piso térreo e o fato de estar junto ao

Restaurante Colheita Sazonal.
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O estabelecimento esta localizado na Rua Sete de Setembro, 1471, no Centro de Pinto

Bandeira. O telefone para contato é (54) 3468-0057. Mais informacdes, clique aqui.

Pousada Fornasier

A maior pousada de Pinto Bandeira esta localizada num lugar privilegiado, rodeado de
vistas deslumbrantes da serra. Suas instalacdes sdo bastante simples e contam com o
diferencial da maravilhasa vista das janelas. Possui sala de jogos, areas de
entretenimento e piscina. Fica préxima ao Mirante da Cascata dos Amores — o que €

um ponto forte.
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Fica na Estrada para Pinto Bandeira e o telefone para contato € (54) 2521-2666. Mais

informacdes, clique aqui.
Onde Comer

Restaurante Don Giovanni

Os jantares harmonizados do Restaurante e Pousada Don Giovanni esbanjam
sofisticacio em um ambiente agraddvel que une o que a Serra Gaucha tem para
oferecer de melhor. Os pratos sdo servidos em 4 tempos — entrada, risoto, prato
principal e sobremesa - todos harmonizados com vinhos produzidos no proprio local,
que também é uma vinicola. A Dona Bita é conhecedora da boa cozinha, com comida
de verdade, e sabe valorizar como ninguém uma alcachofra, alids, o risoto com este

vegetal é meu prato preferido.
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O restaurante/pousada/vinicola esta localizada na Linha Amadeo, km 12. O telefone

para contato é (54) 3455-6294. Mais informagdes, clique aqui.

Champenoise Bistrd

Mais do que comida, oferece uma experiéncia gastrondmica completa e
surpreendente. O Champenoise Bistrd aborda a culindria italiana tradicional da regido
com um modo atual. Os sdcios do empreendimento sdo membros do Convivium Slow
Food Primeira Coldnia, ou seja, aplicam, em todos os processos do restaurante, a
filosofia do alimento Bom, Justo e Limpo. Assim, os pratos, que utilizam de

ingredientes organicos e sdo preparados de modo sustentavel, detém ainda mais
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qualidade de sabor. Ndo é para menos, uma vez que o restaurante é do casal Marina
Santos e Isral Dedea Santos - a primeira, com especializagdo em agroecologia e 0
segundo, chef de cozinha. Uniram suas qualidades e transformaram a pequena casa,

construida em 1927, em um dos melhores restaurantes contemporaneos da regido.

Vale a visita. O valor do menu completo estd por volta de RS$95,00 por pessoa.
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O restaurante esta localizado na Linha Amadeo e fica aberto de quinta-feira a

domingo, das 12h as 14h30min. O telefone para contato e reservas € (54) 9 9660-3382.

Colheita Butique Sazonal

O Colheita Butique Sazonal inova ao apresentar conceitos da cozinha de fogo e
técnicas rudimentares de cozinha. S30 poucos restaurantes brasileiros que buscam
este resgate as origens em pratos deliciosos como os oferecidos no local. O casal
Giordano Tarso e a Ana Gongalves, também integrantes do Convivium Slow Food
Primeira Coldnia, se atentam aos alimentos organicos, muitos cultivados nas
proximidades do restaurante, e priorizam ingredientes sazonais na confecgdo dos mais
diversos e elaborados pratos. A pratica visa o respeito pelo tempo de plantio e

colheita para garantir alimentos frescos e mais saborosos.
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A ambiéncia do local é acolhedora e proporcionam uma verdadeira experiéncia
gastrondmica ao turista em um local rustico e informal. Aos finais de semana, 0s
almocos funcionam no esquema "menu degustacdo", preparados na brasa pelo

proprietario e chef Giordano Tarso. Ai é servido um menu degustagdo de 7 passos,
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uma verdadeira ode ao sabor. O valor do menu completo esta por volta de R$95,00
por pessoa.

O local funciona junto a Pousada Dona Elida, administrada pela mae do chef, na rua
Sete de Setembro, 1471. O telefone para contato e reservas € (54) 99977-1210. Mais

informagdes www.facebook.com/colheitarestaurante.

IMPORTANTE!

O Viajante Maduro visitou Pinto Bandeira a convite da Prefeitura Municipal.
Agradecemos pelo fundamental apoio de Angelita Pavan Poloni, na busca de
informacdes sobre os atrativos visitados e na observagdo atenta dos textos.

A opini3o aqui expressa é a nossa verdade! A autoria das fotos ¢ de lvane Favero.

Edic3o de Lucia Févero e Julia Freitas, que também contribuiu com o texto.
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